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 :البحث مقدمه 
ان اهتمام الدول بالرياضة يرجع الى النتائج السياسية والاقتصادية والاجتماعيةة التةى    

تتحقةةن نتيجةةة الانتصةةاراا الرياضةةية والتواجةةد  ةةى المحا ةةل الرياضةةية والعالميةةة ومةةن ذلةة  
لاهليةةة  ةةى كا ةةة بلةةدان العةةالم حظيةةا الاحةةدار الرياضةةية باهتمةةام المحسسةةاا الحكوميةةة وا

 (2:526) . واصبحا الرياضة صناعة قومية تتوا ر لها كل مقوماا الصناعة
 

اصةةبحا مةةن اكبةةر ووان الرياضةةة اصةةبحا سةةلعة لهةةا قيمتهةةا وصةةناعة لهةةا كيانهةةا 
الاعمال التجارية ، والعلامة التجارية التى تمثل الانديةة الرياضةية علةى سةبيل المثةال تعتبةر 

اهتمامةا   المتقدمة أصةل هةام مةن الاصةول التةى تمتلكهةا ولةذل   هةى تهةتم بادارتهةا  ى الدول
 سة ووضع اهداف للعلامة التجارية وتعظيم مسةاهمة اكبيرا  ويتم دوريا  تحليل العلاماا المن

العلامة مةن لاةلال مصةادرها الملاتلفةة بمعنةى ر ةع مسةتو  الةوعى بالعلامةة والحفةاظ علةى 
هةذ  العلامةة التجاريةة ، حيةر ان ر ةع مسةتو  ادرا  العمةلا  لجةودة المالكةة ل حقون الهيئةة

وتر ةع مسةتو  ة  عن العلامة التجارية للمحسسة منتجاا العلامة تكون صورة ذهنية ايجابي
الولا  للعلامة ، حير وجود علاماا قوية  ةى السةون تحقةن ميةنة تنا سةية للمنظمةة لااصةة 

قتصةةاد العةةالمى والمحلةةى لةةذل  مةةن الاهميةةة ان  ةةى ظةةل التحةةدياا الحاليةةة التةةى يمةةر بهةةا الا
تواكب التشريعاا والقوانين ظروف السون العالميةة والمحليةة لتكةون العلامةة التجاريةة مةن 

 ( 34اهم مصادر التمويل الذاتى للرياضة .)
 

ثار  المستقبلية ومن الامور المتوقعة انه بتطبين اتفان الملكية الفكرية سوف يكون له آ
اا  ى الةدول الناميةة بصةفة عامةة ولااصةة  ةى مجةال صةناعة الرياضةة حيةر على الصناع

اصةةبحا مجةةال اقتصةةاد  هةةام يضةةم محةةاور المنظومةةة الرياضةةية الاقتصةةادية مةةن تسةةوين 
وتمويةةل ورعايةةة واسةةتثمار  ةةى ملاتلةةف المجةةالاا ولااصةةة  ةةى مجةةال لةةم يتطةةرن اليةةه مةةن 

 .ها كصناعة استراتيجية رياضية الباحثين وهو تسوين واستثمار العلامة التجارية وحمايت
(455: ) 

 
والعلامة التجارية هةى اسةم او مصةطلو او رمةن او شةعار او تصةميم او مةنيج مةن هةذا 
وتهدف الى تعريف سلعة او لادمة بائع او مجموعة من الباعة وتميين هذ  السلع واللاةدماا 

ة او شلاصةةية عةةن تلةة  اللااصةةة بالمنا سةةين ، وقةةد تكةةون العلامةةة التجاريةةة سةةلعة او لادمةة
مشهورة او مكان )مدينة( او منظمة او  كرة )حرية التجارة ( وهةى اكثةر تعقيةدا  مةن مجةرد 

مجموعة من التوقعاا والارتباطاا الذهنيةة التةى تسةتدعى او تثةار مةن  ، وهىاسم اوشعار 
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تجربة المنتج او المنظمة ، وتتفاعةل المكونةاا الملموسةة و يةر الملموسةة للعلامةة التجاريةة 
ثقةة بهةا الثر رسولاا  دالال ذهنة  كلما ادركها بشكل مفضل كلما أنداد احتمةال نمةو علاقةة اك

واتجاهاا ايجابيةة اكثةر قةوة نحوهةا ، والاثةر الكلةى لةذل  يجةب ان يعةنن مةن قيمةة العلامةة 
 ( 42543) . التجارية بالنسبة لجميع المتعاملين معها

 
 ى عملية بنةا  علامةة تجاريةة قويةة  ان الوعى بالعلامة التجارية عنصر هام جدا  كما 

يجةةب ان يكةةون المسةةتهل  واعةةى بالعلامةةة التجاريةةة لانةةه سةةيلاتار  قةةط العلامةةة التجاريةةة 
المعرو ةة اذا كةان لديةه لايةارين او أكثةر للالاتيةار مةن بيةنهم ويشةير الةوعى الةى قةوة وجةود 

 ( 3:523) . العلامة التجارية  ى ذهن المستهل 
 
ارية هةى العلامةة او الرمةن او الشةعار الةذ  تسةتعمله الشةركاا لتمييةن والعلامة التج        

وانشةتا اول علامةة تجاريةة  ةى بريطانيةا  فجاتها عن المنتجاا الالار  من ذاا الصنتمن
اعتبةةار ان الاعةةلان هةةو رو  بم وتعةةد وسةةيلة للاعةةلان عةةن السةةلع او اللاةةدماا  5736عةةام 

مة رمنا  للمنةتج كمةا ان قةوة العلامةة التجاريةة عتبر العلاتالتجارة  ى العصر الحالى ، حير 
 ( 34) . ة الاقتصادية التى يدلال بها السونتتمنو المنتج اهمي

 
مع تنايد اهمية الانتشار الاعلامةى ، الامةر الةذ   والوظيفة الاعلانية تتنايد اهميتها         

جاريةة بصةورة تتميةن حفن المشروعاا ان تضع مقةابلا  ماليةا  كبيةرا  لمةن يصةمم علامتهةا الت
بالبساطة والجاذبية لتعبر عما تنفرد به السلعة او المشروع من مميناا بحير يجعل العلامة 
التجاريةةة تتةةردد علةةى كةةل لسةةان و ةةى كةةل مكةةان ، بةةل ووصةةل الامةةر بالاسةةتعانة باشةةلاا  
ومحسساا متلاصصة  ى هذا المجال  ى سبيل الوصول الى درجة عالية من الارتبةاط بةين 

ر وبين العلامة التجارية وكل ذل  يصب  ةى النهايةة  ةى العمةل علةى نيةادة الاربةا  الجمهو
 (3:556والتوسع  ى الانتاج بهدف قدرة المشروع على اشباع حاجاا الاسوان .)

 
، ، من ثم ابتدع العلاماا التجاريةلجت الإنسان من قديم النمن إلى التعبير الرمني و  

ابتكرها قبل تعلم الكتابة ، وكانا هذ  الرمون والإشاراا  حير تر  الإنسان البدائى رمونا  
بمثابة تحذير ضد الملااطر ، أو دا ع من اجةل التقةدم وقةد اكتسةبا هةذ  الرمةون والإشةاراا 
التى وضعها الإنسان لاواطر السحر ،  اعتبرا قرابين للألهةة كمةا كانةا تعتبةر نمةوا لحةب 

والفلاامةةة التةةى يعيشةةون  يهةةا ،  تصةةبحا  ةكريمةةحيةةاة الالالحكةةام لبسةةط سةةيادتهم وللتعةةرف ب
امتيانا  لااصا  لأعضا  الطبقة الحاكمة والملو  والأمرا  والقساوسة و يرهم من المسئولين 

 ( 553 36)( :556 :4الرسميين  ى الدولة، وذل   ى القرون الوسطى ) 
 

ويرجع أصل العلامة التجاريةة إلةى نمةن بعيةد عنةدما كةان أصةحاب الحةرف يوقعةون 
ى منتجاتهم الفنية أو المنفعيةة أو يصةنعون علامةاا عليهةا ، حيةر وجةد )الحر يةون ( أن عل

أ ضل وسيلة لتميين صناعتهم الحر ية تكمن  ى وضع رمون وتوقيعهم اللااصة عليها ، من 
أجل إبران لاواصها الممينة وإقناع الرا بين بالشرا  بتن الرمةن يشةير إلةى النوعيةة ،  كةان 

علةى منتجاتةه أو يضةع عليهةا شةارة لااصةة ، وقةد كةان لهةذا النةوع مةن  الصانع يوقع باسةمه
العلاماا أثر كبير قبل انتشار الكتابة والقرا ة ، ثم بةرنا العلامةاا المميةنة بالإضةا ة إلةى 
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ذاتةه جةوهر الإعةلان حتةى يومنةا التوقيع من أجل لالن ولا  المسةتفيد للمنةتج  وهةذا  ةى حةد 
 ( :52 34( )53357) .هذا

 
( اللاةةا   5444/ لسةةنة 3:المةةادة الأولةةى مةةن القةةانون المصةةر  ) رقةةم عر ةةا و

بالعلاماا والبياناا التجارية العلامةة التجاريةة بتنهةا ل كةل مةا يميةن منتجةاا شةلا  معةين 
وتعتبةةر علامةةاا تجاريةةة الأسةةما  التةةى تتلاةةذ شةةكلا  مميةةنا  ، أو الإمضةةا اا ، والكلمةةاا ، 

ن ، وعنةةاوين المحةةال ، والألاتةةام ، والتصةةاوير ، والحةةروف ، والأرقةةام ، والرسةةوم والرمةةو
ألار  ، أو أ  مجموعه منها إذا كانا تستلادم أو يةراد أن  اوالنقوش البارنة ، وأية علاما

اا ، يةتستلادم إما  ى تميين منتجاا عمل صناعى ، أو اسةتلالال نراعةى ، او اسةتلالال لللاا
ع أو نوعها ، او مرتبتها ، او قماشها أو أية سلعة ، إما للدلالة على مصدر المنتجاا أو السل

أو طريقة تحضيرها وقد أورد القانون بيان هذ  العناصر لا على سةبيل الحصةر ولكةن علةى 
 . سبيل المثال ، وذل  لأن الأشكال التى يمكن أن تتلاذها العلامة لا حصر لها ل
(46::6( )4:3) 

 

ادية شةائعة ومنتشةرة  ةى أصبو ترلاي  العلاماا التجارية ممارسة تجارية واقتصو    
جميةع دول العةالم المتقدمةةة والناميةة وأطةةراف عقةد التةرلاي  ، المةةرلا  والمةرلا  لةةه ، 
يمكن أن يتواجدوا  ى بلد واحد أو  ى بلدان ملاتلفة وترلاي  العلامة أصبو من اهم وسائل 
 تونيع المنتجاا تحا علامة المرلا   ى أسوان بعيدة عن السون الأم للعلامة ، ومن قبل
أشلاا  آلارين  يةر صةاحب العلامةة ،  بةدلا  مةن تصةنيع هةذ  المنتجةاا مةن قبةل صةاحب 
العلامة تحا هذ  العلامة  ى مصانعه  ى بلد  ، تصنع المنتجةاا مةن قبةل أشةلاا  آلاةرين 
        مةةرلا  لهةةم بوضةةع هةةذ  العلامةةة عليهةةا بشةةرط الحفةةاظ علةةى مسةةتو  النوعيةةة والجةةودة 

 ب العلامة .و الرقابة على ذل  من قبل صاح
 

وبهذا يكون التصنيع  ى بلد المرلا  له  ينيد الاستثمار و يشلال يد عامله ويحر  
كمةةا أن تةةرلاي  العلامةةة يلاةةدم مصةةلحة صةةاحب العلامةةة مةةن حيةةر ان  ،السةةون الةةدالالى 

اسةةتعمال العلامةةة مةةن شةةتنه أن ينيةةد ويقةةو  سةةمعة وشةةهرة هةةذ  العلامةةة ، وهةةذ  السةةمعة 
 ( :56 44( )524 6)تيجة لمال  العلامة . والشهرة تعود من حير الن

 

ترلاي  العلامة التجارية يساعد على نقل التكنولوجيا من الدول المتقدمة إلى الدول و
عقود   ،النامية ، التى هى بتشد الحاجة إلى هذ  التكنولوجيا لدعم عملية التنمية الشاملة  يها 

ددة الجوانب تتضمن ليس  قط عملية من اتفاقية متع ترلاي  العلاماا  البا  ما تكون جن 
ترلاي  العلامة ، بل عملية نقل كاملة لوحدة انتاجية أو تصنيعية من الدول المتقدمة إلى 

برا اا  كذا اتفاقياا تتضمن نقل عدة عناصر من الملكية الفكرية مثلوه ،الدول النامية 
لاتلفة مرتبطة إضا ة لمعارف م ،الإلاتراع والرسوم والملاططاا والنماذج أو  يرها 

بعملية التصنيع والانتاج ، هذ  العناصر والمعارف المرلاصة ، سوا  أكانا محمية بقوانين 
الملكية الفكرية كبرا اا الإلاتراع ، أم بلايرها ، مثل الأسرار التجارية ، يطلن عليها 

( ، والاتفاقياا التى يتم بموجبها نقل هذ  المعارف  Know-Howالمعر ة التكنولوجية )
لى الدول النامية ، يطلن عليها اتفاقياا نقل التكنولوجيا ، والتى بدورها تحتو  على إ

 . مجموعة او حنمة من الترالاي  لعناصر ملاتلفة بحاجة إليها المشروع المعنى

 (24 533( )24 52:  )(55:3:(  )445 2:) 
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 عقد ترلاي  العلامة  هو يتضمن منو من عقدالامتيان يكون اكثر تعقيداو    
الترلاي  علي العلامة و منو للاطط التسوين والتونيع للمنتجاا المعنية وحقون الملكية 

 نلاحظ بتن ما يتم ترلايصه لايقتصر  قط علي ترلاي  العلامة بل يتجاون هالفكرية ومن
بنفس  اة الجمهورجر ان المحل الممنو  له الامتيان يظهر تيذل  الي اسم المحل وشعارة بح

 (46-:4 455( ) ::-3: :54حدة لكل محلاا منو الامتيان )وعامة الموالهوية ال المظهر

 

 هو عبارة عن نظام يسمو للمرلا  له باستعمال الاسم التجاري او نعقدالامتياو    
الفنية او أي حقون ملكية صناعية مملوكه  علامة اللادمة او المعر ة العلامة التجارية او

ر عمل  رعي لعمل المرلا  وانما يكون عمل يعتب وبالتالي عمل المرلا  له لا للمرلا 
 .رف بالمرلا عالاصلي الذي ي مستقل تحا الاسم التجاري لصاحب الامتيان

(43:44( )275 47 ) 

عقد الفرنشاين ويعرف الاتحاد الدولي هذا النوع من العقد بانة علاقة تعاقدية بين و 
لممنو  لمعر ة الفنية والتدريب المانو بنقل ال نو  ليلتنم بمقتضاهامطر ين هما المانو والم

و ي هذا  اجرا اا مسيطر عليها من قبل المانو شكل او له وذل  تحا اسم معروف او
مواله اللااصة  ي العمل ويتحمل ملااطر هذا العمل وحد  أالعقد يقوم الممنو  له باستثمار 

 (  :2 545). دون  يرة  

 
 :أهمية ومشكلة البحث 

مجال الرياضي  ي كيفيه صيا ة عقود العلامة التجاريه ونظرآ لندرة الابحار  ي ال
صةاحبه العلامةه التجاريةه و الشةركاا الالاةري التةي لا تمتلة  العلامةه  الهيئة الرياضيةبين 

كوسةةيلة  نيةة لتسةةوين المنتجةاا وتقةةديم  التجاريةه و التةي تر ةةب  ةي اسةةتعمال هةذ  العلامةةه
ه بالبحر تتحدر عن تسوين العلامه و حير ان معظم الدراساا المرتبط الرياضية اللادماا

  لن تنو  عن حقون الملكيه الصناعيه و التجاريه و الشروط القانونيه لعقود العلامه التجاريه.
حقون الملكية التجارية وهةى الحقةون المتعلقةة بالمقومةاا المعنويةة للمحةل التجةار  والتةى  

ضةمن حقةون الملكيةة الصةناعية تعرف بحقون متعلقة بةالعملا   وجةا ا العلامةة التجاريةة  
وايضا  حقون الملكية التجارية وتم الترلاي  باستعمال العلاماا التجارية وهو حن الامتيان 
ل الفرنشاين ل وهو نظام كوسيلة  نية لتسوين المنتجةاا وتقةديم اللاةدماا بجانةب التةرلاي  

 باسم العلامة التجارية واستلادام حن من حقون الملكية الصناعية .
  

سةةم الامتيةةان إلةةى ثةةلار أنةةواع وهةةو  رنشةةاين التصةةنيع ، و رنشةةاين التونيةةع ، ويق
و رنشاين البنيان ، ومن هذ  الاتفاقية تتضةو وجةود العلامةة التجاريةة ضةمن حقةون الملكيةة 

 (3:-6: :44( )24:34)الفكرية . 
 

  -:نها أفى تتضح ولأهمية العلامة التجارية 
مصةدر المنةتج وضةمانه للحصةول علةى مسةتو  تحقن حماية للمتلقى من حير تعريفةه ب -

 معين من الجودة . 
 تسهل على المتلقى التعرف على المنتج الذ  ير ب  ى الحصول عليه بسهولة. -
 يحد  تميين المنتجاا إلى التنا س بين المنظماا وذل   ى صالو المتلقى .  -
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يةةنة تنيةد مةةن معةدلاا الابتكةةار ولا يةد ع المنظمةةاا للبحةر عةةن صةفاا ولاصةةائ  مم -
 لمنتجاتها . 

 العلاماا التجارية تمكن المتلقى من تكرار الحصول على المنتج .  -
 يحد  التميين إلى حماية المنتج من احتمال تنييفه أو تقليد  .  -
تمنو العلامة التجارية من يمتلكها أو يستعملها نوعا  مةن المكانةة الاجتماعيةة أو الشةعور  -

 عى . بالفلار لما تمثله من رمن نفسى واجتما
تلالن الولا  لد  المتلقى تجا  المنظمة  عندما يقتنةع المتلقةى بجةودة المنةتج يقةوم بتكةرار  -

 الحصول عليه وتضمنا لمنظمة متلقيين دائمين . 
إكساب المنظمة شلاصية لااصة بها ، و اهاتتسهل على المنظمة القيام بالاعلان عن منتج -

 عر المنتجاا المنا سة يمكن استلادامها لتبرير الاتلاف سعر منتجاتها عن س
الاسةتقلالية وحريةة و السةيطرة علةى السةون، وتسهيل الاتصال بةين المنظمةة والمتلقةى   -

 التسعير .

 

 :هدف البحث

 ى المحسساا الاستعمال  بترلاي التعرف على وظائف العلامة التجارية وعلاقتها  -1
 .(الأتجا  التقليد  والحدير)الرياضية 

  .ل والتفرقة مع بعض العقود المشابهة الترلاي  بالاستعما من لالال -
 الهيئةاا والمحسسةاا  ةىوحمايةة اسةتلادامها  العلامةة التجاريةة واهميةة وظائف من لالال -

 .الرياضية
 

 :تساؤل البحث 

المحسساا الهيئاا وستعمال  ى الارلاي  بتما هى وظائف العلامة التجارية وعلاقتها  -
 ؟ الرياضيةو

 

 : مصطلحات البحث
جاريةةة علةةى أنهةةا ل كةةل مةةا يميةةن منتجةةاا شةةلا  معةةين وتعتبةةر علامةةاا العلامةةة الت -5

 (55 575( ):5 535). تجارية الأسما  التى تتلاذ شكلا  ممينا  

ل هى اصل من الاصول  ير الملموسة للمنظمة الرياضةية الرياضيةالعلامة التجارية  -2
لها ميةنة التى تحر  على بنائها وادارتها بما يمكنها من تكوين علاماا قوية تحقن 

 (57 5تنا سية عن منا سيها  ى المجال الرياضى ) 

هى ا  علامة او مجموعة اجرا اا علاماا تسمو بتميين السلع واللادماا التى تنتجهةا 
 (65547منشتة ما عن تل  التى تنتجها المنشآا الالار  )

هى شةكل مرئةى مةوجن ينقةل معلومةاا محةددة مسةتلادما  ادنةى حةد مةن الةدعم البصةر   -
م  ى تميين منتج معةين تنتقةل لةه الحمايةة والضةمان وتحمةى المسةتهل  مةن لاةداع تستلاد

 (435522اللاش والتنوير )
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 ن5 هو عبارة عةن نظةام يسةمو للمةرلا  لةه باسةتعمال الاسةم التجةاري اوعقدالامتيا -4
الفنية او أي حقون ملكية صناعية مملوكه  علامة اللادمة او المعر ة العلامة التجارية او

بالتالي عمل المرلا  له لايعتبر عمل  رعةي لعمةل المةرلا  وانمةا يكةون و للمرلا 
رف عةةةةالاصةةةةلي الةةةةذي ي عمةةةةل مسةةةةتقل تحةةةةا الاسةةةةم التجةةةةاري لصةةةةاحب الامتيةةةةان

 (47 455( )43:44).بالمرلا 

يعرف الاتحاد الدولي هذا النةوع مةن العقةد بانةة علاقةة تعاقديةة بةين 5 عقد الفرنشاين  -3
المةانو بنقةل المعر ةة الفنيةة والتةدريب  يلتنم بمقتضاهاو نو  لهمطر ين هما المانو والم

 اجرا اا مسيطر عليهةا مةن قبةل المةانو لممنو  له وذل  تحا اسم معروف اوشكل اول
و ي هذا العقد يقوم الممنو  له باستثمار امواله اللااصة  ي العمل ويتحمل ملاةاطر هةذا 

 (43533) (:2 545).العمل وحد  دون  يرة 

مةةن  633والمةةادة  5475( مةةن قةةانون العمةةل 24نصةةا عليةةه المةةادة )5 عقةةد العمةةل  -:
القانون المدنى بتنه ل هو الذ  يتعهةد  يةه أحةد المتعاقةدين بةتن يعمةل  ةى لادمةة المتعاقةد 

 (26 245) الآلار وتحا إداراته وإشرا ه مقابل أجر يتعهد به المتعاقد الآلار .

ه ل كل شلا  طبيعى يعمل لقا  أجر قانون العمل  ى مادته الأولى عرف العامل بان -6
 (54 525) لد  صاحب عمل وتحا إداراته وإشرا ه .

ل مةةن الناحيةةة القانونيةةة تلةة  الحقةةون المعنويةةة التةةى تحةةول 5 حقةةون الملكيةةة الفكريةةة -3
لاصحابها حن الاستئثار باستلالال ابتكار موضوعى جديةد كبةرا ة الالاتةراع او ابتكةار 

اشاراا معينة لتمييةن المنشةتة كالاسةم التجةار  او لتمييةن جديد او استلالال علاماا او 
منتجاتها كالعلامة التجارية ل ومن الناحية الاقتصادية ل هى معلوماا ذاا قيمة تجارية 

 (34547وهى ابداعاا الفكر البشر  ل)

 
 الدراسات السابقة:

سةم م( بدراسة تحا عنوان )اثةر الةولا  للا5443قام احمد عبدالوهاب حسن عام ) -5
والعلامةةة التجاريةةة علةةى قةةرار الشةةرا  للمسةةتهل  النهةةائى بةةالتطبين علةةى قطةةاع المنظمةةاا 
الصةناعية بمصةر ( وقةةد هةد ا الدراسةةة الةى التعةرف علةةي قيةاس درجةةة الةولا  للمسةةتهل  
للاسم والعلامة التجارية وتحديد اثر ذل  على قةرار الشةرا  وتحديةد اهةم العوامةل المةحثرة 

العلامة التجارية  ، ، وكانا مةن اهةم نتةائج البحةر وجةود ارتبةاط بةين على الولا  للاسم و
قةةرار الشةةرا   ةةى المواقةةف الشةةرائية الملاتلفةةة ودرجةةة الةةولا  للاسةةم والعلامةةة التجاريةةة 

وعيةة ويلاتلف ها الارتباط طرديا  او عكسيا  حسةب قةرار الشةرا  الةذ  بتلاةذ  المسةتهل  ون
 ( 2.)الموقف الشرائى الذ  يواجهه

م( بدراسةةة تحةةا عنةةوان الاسةةس الفنيةةة 5444اجةةرا  ةةاتن  ةةارون احمةةد عةةام )و –2
والاسم التجةار  ل وتهةدف الدراسةة الةى  نلتصميم العلامة التجارية من لالال الشكل واللو

إدرا  ا ضل لمفهوم الولا  للعلامة التجارية ودراسة دور البيئة المحيطةة  ةى لالةن الةولا  
  للعلامةة التجاريةة علةى سةلو  المسةتهل  ،  وكانةا مةن للعلامة التجارية دراسة اثر الولا

اهم نتائج الدراسة ارتباط الولا  للعلامة التجارية ايجابيا  بمقاومة التحول عنهةا كمةا يةرتبط 
ايجابيا  بالمنةا ع العاطفيةة كمةا تعرضةا الباحثةة الةى اللالا ةاا القضةائية اللااصةة بالعلامةة 

 (25التجارية وتقليد العلامة وتنويرها.)
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م( بدراسة تحا عنةوان لادارة الاسةما  2445قاما اميرة  حاد احمد مهران عام ) -4
والعلامةةاا المميةةنة وأثرهةةا علةةى الاسةةتراتيجياا التسةةويقية للشةةركاا المصةةرية )دراسةةة 
مقانة(ل بهدف بنا  مساهمة العلاماا المصرية لمنتجاتها ، وكانا مةن اهةم نتةائج الدراسةة 

تكامةةل مةةن الاسةةتراتيجياا التسةةويقية)التاريخ السةةابن للعلامةةة انةةه مةةن لاةةلال المةةنيج الم
ووضةةعها الحةةالى وحاجةةاا ور بةةاا العمةةلا  وتحليةةل العلامةةاا المنا سةةة ( يمكةةن بنةةا  

 (3مساهمة العلامة والحفاظ عليها مع الوقا و قا  للموقف الذ  تمر به .)

تعةويض الناشة  م( بدراسة تحا عنوان لالحةن  ةى ال2442قام عبدالله اللاشروم ) –3
عن التعد  كوجه من وجو  الحماية للعلامة التجاريةل وتهدف الدراسة الى بحر الحن  ى 
التعويض كوجه من وجو  الحماية المدنية جةرا  التعةد  علةى العلامةة التجاريةة وذلة   ةى 
ضةةو  التريعةةاا الاردنيةةة المنظمةةة للعلامةةة التجاريةةة ولاةةا  علةةى اثةةر صةةدور القةةانون 

م ، وكانةا مةن اهةم نتةائج الدراسةة ان المةادة 5444العلاقاا التجارية لعام  الممول لقانون
مةةن هةةذا القةةانون حةةن المطالبةةة بةةالتعويض علةةى العلامةةة التجاريةةة المسةةجلة  ةةى حةةين  43

م 244/ب مةن قةانون المنا سةة  يةر المشةروعة والاسةرار التجاريةة لعةام 2اعتبرا المادة 
ر عمةلا  مةن اعمةال المنا سةة  يةر المشةروعة سةوا  بان الاعتدا  على علامة تجارية  يعتب

كانا العلامة التجارية مسجلة او  ير مسجلة مع توضيو طريقةة المطالبةة بةالتعويض مةن 
 (54لالال دعو  المنا سة المشروعة )

م( بدراسةة تحةا عنةوان لالتةاثير الةدرامى 2444أجرا  ةاتن  ةارون احمةد عةام ) –:
يفنيةةونى بمصةةر ودور   ةةى تاكيةةد الصةةورة الذهنيةةة  ل للعلامةةة التجاريةةة  ةةى الاعةةلان التل

وتهدف الدراسة الى التعرف على التاثير الدرامى للعلامة التجارية  ى الاعلان التليفنيونى 
بمصةةر ودور   ةةى تاكيةةد الصةةورة الذهنيةةة ، وكانةةا مةةن اهةةم نتةةائج الدراسةةة بةةان العلامةةة 

لفةةر ( ولكةةن يةةتم بنةةا  المفهةةوم التجاريةةة ان يتضةةمن مفهومهةةا ) العلامةةة والاسةةتعمال وا
الحدير للعلامة التجارية على القةدراا الوظيفيةة والاتصةالية والدلاليةة والتسةويقية للعلامةة 
التجاريةةة ودورهةةا  ةةى تتكيةةد الشلاصةةية الاعتباريةةة للمحسسةةة والصةةورة الذهنيةةة للمنةةتج او 

بةان العلامةة  اللادمة  المقدمة وقةد قةدما الباحثةة عةدة تصةوراا حةول هةذا المفهةوم ومنهةا
التجارية ظاهرة ذاا بعدين او ثلار ابعةاد وهةى رمةن او شةكل مرئةى ينقةل اكبةر قةدر مةن 
المعلومةةاا مسةةتلادما  أدنةةى مةةن الةةدعم البعةةد  ويثيةةر الةةذهن مفةةاهيم تةةرتبط بماهيةةة هةةذا 

 (22الرمن.)

 ( بعنوان ل الحماية القانونية للعلاماا2446دراسة ولا  الدين محمد احمد ابراهيم ) -6
، وهةةد ا الدراسةةة الةةى بيةةان وتوضةةيو النظةةام  لالتجاريةةة  ةةى القةةانون الةةدولى اللاةةا 

القانونى المتكامل للعلاماا التجارية الدولية اجرائيا  وموضةوعيا  والتعةرض الةى نمةاذج 
بةةان العلامةةة ل واهةةم نتائجهةةا لاحكةةام محكمةةة العةةدل الاوروبيةةة كنمةةوذج للقضةةا  الةةدولى

ة حير تتفاعل مع كا ة العصةور والمتلايةراا الاقتصةادية  هةى التجارية تتمين بالدينامكي
أنةه يترتةب علةى بمثابة شةهادة جةودة للمنةتج وهةى وسةيلة لفنةون الدعايةة عةن المنةتج ، و

اكتسةةاب حمايةةة العلامةةة التجاريةةة دوليةةا  حةةن صةةاحب العلامةةة  ةةى اسةةتعمالها أ  كانةةا 
  (43)صور الاستعمال تقليدية أو حديثة .

( بعنوان ل العلامة التجارية وطرن  2446أحمد عبد الحميد مبار  ) دراسة محمود -3
حمايتها و ن القوانين النا ذة  ى  لسطينل وأهم نتائجها أن موضوع العلامة التجاريةة لا 

  (42)ى باتجا  الانهيار.نيعطى له أهتمام ويتلاذ منح
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حمايةةة ( بعنةةوان ل لاطةةة مقترحةةة ل 2447دراسةةة أحمةةد كمةةال محمةةود عةةوض الله ) -7
وتسةةوين واسةةتثمار العلامةةة التجاريةةة للمنظومةةة الرياضةةية ل واهةةم نتائجهةةا تعةةد العلامةةة 

آليةة العمةل و التجارية للمنظومة الرياضية الشلاصية الاعتبارية لها أمام العالم اللاارجى
لحماية العلامة التجارية تكون من لالال اللوائو المنظمةة للهيئةاا الرياضةية التةى تجةرم 

، منظومةةةة القةةةوانين الحاكمةةةة لهةةةذا النشةةةاط وعلامةةةة لأ  منظومةةةة رياضةةةية اسةةةتلادام ال
، علةةى  ةةرار نظةةام عقةةد الوكالةةة التجاريةةة  واصةةدار نظةةام لاةةا  بنشةةاط حةةن الامتيةةان
والعمةل علةى إنشةا  هيئةة تنفيذيةة حكوميةة ، والعمل على تفعيةل سةرعة تنفيةذ القةراراا 

  (5)ن .لمتابعة جميع شئون حن الامتيان وتوعية المستثمري

( بعنةةوان ل اسةةتثمار العلامةةاا التجاريةةة  ةةى  2455دراسةةة دعةةا  محمةةد عابةةدين ) -4
تسوين الانشطة الرياضية ل وأهةم نتائجهةا انةه يمكةن للمنظمةة الرياضةية أنتةاج منتجةاا 
تحمل العلامة التجارية اللااصة بها ، والتعاقد مع شركاا لمنحها حن الانتفةاع بالعلامةة 

 –لرياضية ، وإنشا  موقع للمنظمة وربطه بمواقةع عربيةة ) صةحف التجارية للمنظمة ا
مراكةةن ثقا يةةة ( ، وتقةةديم الأنشةةطة والمنتجةةاا التةةى تحمةةل العلامةةة التجاريةةة  –مجةةلاا 

  (53)للمنظمة الرياضية و تو أسوان جديدة للعلامة التجارية للمنظمة .

 
 الدراسات الاجنبية :

( بدراسةةة تحةةا عنةةوان م5446م )عةةا Dyson et aدايسةةون وآلاةةرون قةةام  –54
تحديد سبب الاتلاف ل وتهدف الدراسة  الاتلاف درجة ولا  المستهلكين للعلامة التجارية ل

درجة ولا  المستهلكين للعلامة التجارية حير يكون ولا  الةبعض قويةا  بينمةا الالاةر يكةون 
وطبقا هذ  الدراسة على العلاماا التجاريةة للسةلع الميسةرة  ولا  ضعيفا وكانةا مةن  ، ً 

تحقيةةن الحضةةور للعلامةةة التجاريةةة  ةةى السةةون مةةن لاةةلال منا سةةتها اهةةم نتةةائج الدراسةةة 
للعلامةةاا التجاريةةة الالاةةر  ، والملائمةةة حتةةى يتقةةدم المسةةتهل  لاطةةوة الاةةر   ةةى علاقتةةه 
بالعلامة التجارية يجب ان تةتلائم وعودهةا مةع حاجاتةه وطموحاتةه ، الادا  حيةر يجةب ان 

لى للعلامة التجارية مع الوعود التةى تقةدمها للمسةتهل  ، الا ضةلية حيةر تتطابن الادا  الفع
يجب على العلامة التجارية ان تظهر بانها اكثر ملائمة من  يرها من العلاماا التجارية ، 

وتلالن العلامة التجاريةة الناجحةة الروابط وهى قدرة العلامة على لالن روابط المستهلكين 
ل منيجها الفريد من اللاصائ  المدركة ، وتم تسمية تل  علاقة لااصة بالمستهل  من لالا

 (32المراحل اللامس بالهرم الديناميكى للعلامة التجارية )

( بدراسةة تحةا عنةوان م5444عةام )DANIEL MASON دانييل ماسونقام  –55
ل وتهدف الدراسة  ما هو المنتج الرياضى ومن يشتريه تسوين شعار رياضاا المحتر ينل

بيعة المنتج وكيفية تسويقه عن طرين العلاماا والشعار لرياضاا المحتر ين الى تحديد ط
وتحديد المجموعاا التى تريد هةذا المنةتج وكيةف يسةتطيع الاتحةاد والنةاد  تسةوين حقةون 
الفرن التابعة لها مثل حن الدلاول والامتيان وبيع حن الاذاعة او البر التليفنيةونى لمبةاراة 

بةان هنةا  ثةلار ، وكانا من اهم نتائج الدراسة  اا واهميتهابعد الار  حسب هذ  المباري
وهةى  موجهاا ذاا علاقة متدالالة لهذ  العلاقة التى تقةوم بهةا الشةركاا برعايةة الرياضةة

قدرة الرياضة على جذب التلاطية الاعلامية والعلاقة بين الراعى وبين الرياضة او الحدر 
)البشةةرية( للمشةةاركين  ةةى الرياضةةة الرياضةةى الةةذ  يرعةةا  واللاصةةائ  الديموجرا يةةة 

والمشاهداا وان عدم اليقين مةن نتةائج المباريةاا لةيس عائقةا  لتسةوين المباريةاا الملاتلفةة 
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علامةة تجاريةة  ةى كا ةة  544لان اعلان واحد للشركة الراعية  ى الاستاد تضةمن وضةع 
ا تكةون لاربةع انحا  الاستاد وان بيع بطولاا من لالال تسوين العلامة التجارية للاتحادا

مجموعةةاا ) المشةةجعين والتليفنيةةون وشةةركاا الاعةةلام والمجتمعةةاا التةةى تبنةةى المرا ةةن 
  (35وتساند الاندية والشركاا التى تساند الاتحاداا والاندية )

كما جا  بدراسة محمد صةالو  م(2444عام ) LIN AT ALLلين وألارون قام  –52
ل  مةةن حيةةر الةةولا  للعلامةةة التجاريةةةتحليةةل هيكةةل السةون بدراسةةة تحةةا عنةةوان لاللاضةر 

الةى التوصةل الةى اسةلوب لتحليةل هيكةل السةون مةن حيةر الةولا  للعلامةة وتهدف الدراسة 
التجارية والتحول عنها وذل  بالنسبة لسون التجهيناا المننلية المعمرة وتم جمع البياناا 

هم نتائج الدراسة ، وكانا من ا مستهل  تايوانى 5244من لالال المحادثاا التليفونية من 
بةةان العوامةةل الرئيسةةية التةةى تةةحثر علةةى سةةلوكياا الةةولا  والتحةةول هةةى لاصةةائ  المنةةتج 
ولادمة مابعد البيع والاتصالاا التسويقية والجودة المدركة وعمن لاط المنتجةاا والسةمعة 

 (23الجيدة للعلامة التجارية .)

نةوان لالعلاقةة م( بدراسةة تحةا ع2444عام ) yoon et allقام يون وآلارون  –54
بين عناصر المنيج التسويقى وقيمة العلامة التجاريةل وتهدف الدراسة الى دراسةة العلاقةة 

طالب من احد   64:وتم استجواب بين عناصر المنيج التسويقى وقيمة العلامة التجارية 
علامةةة تنتمةةى لثلاثةةة اصةةناف مةةن المنتجةةاا هةةى الاحذيةةة  52الجامعةةاا الامريكيةةة حةةول 

، وكانةا مةن اهةم نتةائج الدراسةة  وا لام الاا التصوير الفوتلارا ى والتليفوناا  الرياضية
بارتباط ادرا  المستهلكين لكثا ة تونيع العلامة التجارية ايجابيةا  بةالولا  للعلامةة التجاريةة 
وبالمثل لحجم الانفان الاعلامى كما يرتبط كل مةن الجةودة المدركةة والةولا  والارتباطةاا 

 (37.)مة التجارية ايجابيا  بقيمتها الذهنية للعلا

م( بدراسةة تحةا عنةوان 2443عةام )jung heom kimجةانج هيةوم كةيم  قةام –53
 دراسة للاحدار الترويجية والعوامل الالار  التى تةحثر  ةى حضةور الاحةدار الرياضةية ل
وتهدف الدراسة الى تحديةد العوامةل التةى تةحثر علةى الرضةا العةام والحضةور لمباريةاا ل 
فرن الاحترا ية ذاا النفقةاا المرتفعةة والعائةد المرتفةع وتةاثير الاحةدار الترويجيةة علةى ال

نمةو العلامةة التجاريةة والرضةةا )الاشةباع العةام( والحضةور ودراسةةة العلاقةة المتبادلةة بةةين 
بان الرياضاا الاحترا ية يجب ان ، وكانا من اهم نتائج الدراسة الاشباع العام والحضور

المشروعاا  ةى عةالم  اا قوية ممينة للفرن المحتر ة لانها واحدة من اكبريكون لها علام
التجةةارة وانةةه يجةةب تعةةديل الممارسةةاا التجاريةةة بحيةةر يجةةب ان تةةتلائم مةةع اتجةةا  السةةون 

 (:3.) الرياضى وتفضيلاا المستهل  للفون  ى المنا سة والنجا  التجار 

عةةام hans boure and necola sour هةانس بيةةور ونيكةولا سةةورقةام  –:5
القيمةةة التسةةويقية للعلامةةة التجاريةةة المبنيةةة علةةى اسةةاس بدراسةةة تحةةا عنةةوان ل( م:244)

ترشةةيو نمةةاذج لتقيةةيم ل وتهةةدف الدراسةةة الةةى  العميةةل  ةةى المجةةال المهنةةى للفةةرن الرياضةةية
علةى اسةاس رد  عةل العميةل )الجمهةور( واسةتجابته  ضىالعلامة التجارية  ى المجال الريا

مو الاقتصاد   العلامةة التجاريةة مةن اهةم اصةول الانديةة الرياضةية  ةى النجةا  كوسيلة للن
ان العلامةةة تسةةمو لارقةةام الادا  ، وكانةةا مةةن اهةةم نتةةائج الدراسةةة الرياضةةى والاقتصةةاد  

الاقتصاد  بالنمو وان اقو  علاماا تجاريةة للفةرن الرياضةية  ةى اوروبةا لا تةنال تحقةن 
مليةون دولار  2:4اد  مانشستر يونايتةد قيمةة علامتةه اكبر نجا   ى الملعب هى علامة ن

ناديةا  رياضةيا  مةن دول  :23مليون دولار وهكذا قام الباحثون بتحليةل  5:4  وريال مدريد
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ملاتلفة وبينوا تاثيرهم على العوائد وهوامش الربو وذل  للوصول الى تحليل تاثير العلامة 
كمةةا توصةةلوا الةةى ان اعمةةال الرعايةةة  التجاريةةة علةةى النجةةا  الاقتصةةاد  للفةةرن الرياضةةية

 (34.) وتسوين البضائع هى ابرن امتداداا العلامة التجارية  ى رياضة الفرن

م( بدراسة تحا عنةوان 2443عام ) Jackson newtonقام جاكسون نيوتن  –56
ل تةاثير مقارنةة الرعايةةة الرياضةية علةى المسةةتهل  اعتمةادا  علةى ابعةةاد العلامةة التجاريةةة ل 

الدراسةةة الةةى  حةة  اثةةار مقارنةةة حةةدر رياضةةى علةةى ردود ا عةةال الادرا  لةةد   وتهةةدف
المستهل  التى تسهم  ى تنمية تسوين العلامة التجارية ، وكانا من اهم نتةائج الدراسةة ان 
مجموعاا المقارنة العالية ومجموعاا المقارنة المنلافضة تلاتلةف بشةكل ملمةوس بالنسةبة 

وعى بالماركةة عنةدما تحلاةذ معةا  ةى الاعتبةار وضةع لصورة الشركة وموقةف الماركةة والة
لمعلوماا الرعاية   ويوجد تاثير موجب لصورة الشرا  بالتحديد الصحيومتعدد التنويعاا 

 ةةى رد الفعةةل التةةاثير  للعلامةةة التجاريةةة واسةةتلال  مةةن الدراسةةة ان تكةةون اسةةتراتيجية 
ة التجاريةة وانهةا تنسةن عنةد الرعاية الرياضةية تصةبو دالةة للاسةتراتيجية الاجماليةة للعلامة

مسةةتو  الشةةركة حيةةر يمكنهةةا الاسةةهام  ةةى النصةةيب الكلةةى للعلامةةة التجاريةةة مةةن السةةون 
  (33.)والمبيعاا المباشرة واللاير مباشرة

 
لم يتم تناول موضوع البحةر  ونومن عرض الدراساا السابقة و ى حدود علم الباحث

 .عمال  ى المحسساا الرياضية ستالاوظائف العلامة التجارية وعلاقتها بترلاي  
 

 إجـراءات البحـث:
 المنهج الوصفى بإستلادام الأسلوب المسحى لمناسبته لطبيعة  ناثاستلادم الباح منهج البحث:

 البحر .
اعضةةا  مجةةالس اداراا و5 اعضةةا  مجةةالس اداراا الاتحةةاداا الرياضةةية  مجتمععا البحععث

 ة التجارية بمحا ظةة المستثمرون من واقع سجلاا اللاروالاندية الرياضية 
 . القاهرة
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 : عينة البحث

 الاجمالي
اعضاء 
مجالس 
ادارات 
الاتحادات 
 الرياضية

كرة 
 القدم

الكرة  كرة اليد
 الطائرة

العاب  المصارعة الملاكمة الجودو
 القوي

7 

4 4 4 2 2 2 2 22 

اعضاء 
مجالس 
ادارات 
الاندية 
 الرياضية

ادي و المقاصة المقاولون الاهلي الزمالك
 دجلة

 7 الصيد الترسانه

7 7 4 5 5 6 6 42 

محلات  المستثمرين
الملابس 
 الرياضية

محلات 
الادوات 
 الرياضية

الاجهزة 
 الرياضية

    3 

55 52 55     42 
 

 أدوات ووسائل جما البيانات: 
علةةى إسةةتمارة الإسةةتبيان كةةتداة رئيسةةية لجمةةع بيانةةاا  نااعتمةةد الباحثةة إسععتمارة اتسععتبيان :

 الدراسة، حير قاموا بتصميم إستبيان من لالال اللاطواا الإجرائية التالية5

 . بالموضوع المتصلة والمراجع العلمية والبحور النظرية للدراساا مسو إجرا  -
 .الموضوعة الاهداف حسب الاستبيان محاور تحديد -
 .الاستبيان محاور من محور كل عن تعبر التي العباراا تحديد -

ورته الاوليةةة علةةي مجموعةةة مةةن اللابةةرا  المتلاصصةةين  ةةي عةةرض الاسةةتبيان بصةة
( لابةةرا  6الادارة الرياضةةية ولابةةرا   ةةي القةةانون التجةةاري مةةن كليةةاا التجةةارة وعةةددهم )

 (5مر ن )       54/3/2453 ي  للتعرف علي مناسبة المحاور لموضوع الدراسة.

 وعيةوموضةةة ارتبةةةاط وشةةةمول كفايةةةة، ومةةةد  محةةةور بكةةةل اللااصةةةة العبةةةاراا ارتبةةةاط -
 وذلة  )% 5011 58 )بةين الاسةتبيان علةي لللابرا  الاتفان نسبة وانحصرا، العباراا

 . اللابرا  لآرا   قاوو محور كل من العباراا بعض حذف بعد
 المعاملاا العلمية لاستمارة الاستبيان 5 

 أولا5 صدن الاستمارة 5 تم حساب صدن الاستمارة بطريقتين5 

علي صدن المحكمين وذلة  للتعةرف علةي مةدي مناسةبة  نااعتمد الباحث صدن المحتوي5
المحةةاور والعبةةاراا ومةةدي وضةةوحها حيةةر تةةم حةةذف بعةةض العبةةاراا وتعةةديل الةةبعض 

ن العبةاراا التةي حصةلا علةى نسةبة إتفةان االالار و قا لآرا  اللابةرا ، وارتضةى الباحثة
 %.:7أعلى من 

ن حساب معامل تم حساب صدن الاتسان الدالالي عن طري صدن الاتسان الدالالي 5
الارتباط بطريقة )بيرسون( بين عباراا كل محور والمجموع الكلي للمحور التي تندرج 

 .، ويستلادم معامل الإرتباط  ي الكشف عن العلاقة بين أي متلايرين تحته العبارة
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 (5جدول رقم )
 " تم حساب معاملات ارتباط بين كل عبارة ودرجة المحور الذى تنتمى إليه العبارة 

 (32ن = )
رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

 74555 80 745.0 64 11756 49 11510 32 11706 07 المحور الاول
0 11638 08 11732 33 11543 51 11706 65 74..0 82 74..0 
2 11710 

 المحور الثاني
34 11386 50 11639 66 740.5 83 74505 

3 11685 35 11456 52 11639 67 74.05 84 74017 
4 11639 09 11639 36 11500 53 11684 68 74..0 85 745.. 
5 11726 21 11652 37 11697 54 11721 69 74.05 86 74010 
6 11685 20 11723 38 11593 55 11724 71 74070 87 74.71 
7 11684 22 11639 39 11652 56 11709 70 74075 88 7400. 
8 11719 23 11652 41 11599 

 المحور الثلث
72 74.7. 89 74.0. 

9 11639 24 11723 40 11709 73 74..0 91 74..5 
01 11700 25 11742 42 11722 57 74... 74 7450. 90 74..0 
00 11694 26 11407 43 11694 58 7450. 75 74.5. 92 74077 

02 11723 27 11617 44 11703 59 74.0. 76 74500 93 74..0 
03 11689 28 11510 45 11738 61 74.00 77 740.. 94 74.50 
04 11724 29 11543 46 11705 60 74.15 78 74.0. 95 74.0. 
05 11709 31 11407 47 11708 62 74.57 79 7450. 96 74..0 
06 11709 30 11617 48 11638 63 7457. 81 74..1   

 40465( = :404قيمة ر عند مستوي دلالة )
 

 ( ان قةةيم معةةاملاا الارتبةةاط لعبةةاراا المحةةاور) الأول والثةةانى5يتضةةو مةةن جةةدول )
( على جميع عبةاراا المحةاور :404( المحسوبة جا ا دالة احصائيا عند مستوي )لثالراو

رجة مقبولة من ( المحسوبة على دوالثالر مما يدل على ان عباراا المحاور) الأول والثانى
 الصدن ودالة إحصائيا.

 
 انياً : ثبات إستمارة الاستبيان ث
 

ل للثبةاا و قةا   Alphaن بايجاد الثباا عن طرين استلادام  لمعامل ألفا  اقام الباحث
ل تعةةديل   Richardsonوريتشاردسةةون Kuderللمعادلةةة الإحصةةائية لكةةلا  مةةن لكةةودر

 ريقة ألفا.( معامل الثباا بط2كرونباخ ويوضو جدول )
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  (2جدول رقم )
 " معاملات الثبات بين كل عبارة ودرجة المحور الذى تنتمى إليه العبارة " 

 (32)ن =  
رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

رقم 

 العبارة

معامل 

 الارتباط

 74.01 80 74.50 64 11794 49 11865 32 11800 07 المحور الاول
0 11806 08 11833 33 11864 51 11826 65 74.05 82 74050 
2 11826 

 المحور الثاني
34 11832 50 11826 66 74..0 83 74011 

3 11842 35 11846 52 11846 67 74.1. 84 74.00 
4 11839 09 11832 36 11807 53 11826 68 74.50 85 74..0 
5 11856 21 11822 37 11814 54 11807 69 74.0. 86 74.15 
6 11849 20 11846 38 11794 55 11814 71 74.71 87 74... 
7 11839 22 11847 39 11815 56 11794 70 74.1. 88 74.10 
8 11847 23 11794 41 11817 

 المحور الثلث
72 74... 89 74..0 

9 11829 24 11832 40 11815 73 7407. 91 74005 
01 11864 25 11849 42 11816 57 74... 74 740.0 90 740.0 
00 11839 26 11843 43 11812 58 74.00 75 74..0 92 74005 

02 11855 27 11800 44 11813 59 74.55 76 74..7 93 740.. 
03 11829 28 11864 45 11846 61 74..0 77 7407. 94 74.05 
04 11837 29 11832 46 11826 60 74.15 78 74.7. 95 740.1 
05 11833 31 11856 47 11807 62 74.0. 79 74005 96 7400. 
06 11849 30 11871 48 11814 63 74.00 81 74...   

 40465( = :404قيمة ر عند مستوي دلالة )
 

ل كرونباخ  للثباا على جميع  Alpha( ان قيم لمعامل ألفا   2يتضو من جدول ) 
( المحسةةوبة جةةا ا دالةةة احصةةائيا عنةةد مسةةتوي والثالةةر عبةةاراا المحةةاور) الأول والثةةانى

 ( مما يحكد ان عباراا الاستبيان على درجة مقبولة من الثباا.:404)
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 (3رقم ) جدول
   30 معاملات ثبات محاور الاستبيان والاستمارة ككل ن =

 معامل الثبات عنوان المحور المحور

 198.0 (الأتجاهالتقليدى والحديثالتجارية )وظائف العلامة  الأول 

 19.10 الترخيص بالاستعمال والتفرقة مع بعض العقود المشابهة الثانى

 الهيئااات والمؤسسااات فااىوحمايااة اسااتخدامها  اريااةالعلامااة التج واهميااة وظاائف الثالث

 الرياضية

19800 

 (40465( =) :404قيمة) ر ( الجدولية عند مستوي )        
 

( أن قةيم المعةاملاا للثبةةاا بطريقةة ل الفةا ل  تتةةراو  مةا بةةين 4يتضةو مةن جةةدول )
 .( مما يحكد على أن الاستبيان على درجة مقبولة من الثباا 40443الى  40766)
 

اعتمةد و قةد  3/2453/:5قةد تمةا المعالجةة الاحصةائية  ةي 5  المعالجة الإحصائية
المئويةةةة لتكةةةراراا آرا   ةالنسةةةب  ةةةي المعالجةةةاا الإحصةةةائية لنتةةةائج البحةةةر علةةةي ناثةةةالباح

 والثباا بطريقة الفا كرونباخ . مجموعاا عينة البحر

 



 عرض ومناقشة نتائج البحث:
 (4جدول رقم )

 (الأتجاه التقليدى والحديثالتجارية )وظائف العلامة :  المحور الأول
   (522ن =)                                                                                                

 العبارت م
مجموع  لا إلى حد ما نعم

 الدرجات
% 

 % ك % ك % ك

 ا  التقليد  ) كرمن لأصل المنتج ( ى الاتجالتجارية وظائف العلامة اولا 5 

 44 234 54 54 54 54 74 74 كرمن لأصل المنتج  ى العصور القديمة .التجارية أتلاذا العلامة  5

 .عدم جوان الترلاي  باستعمال العلامة التجارية  2
3: 3: 5: 5: 54 54 26: 

7704
4 

 44 234 7 7 : : 73 73 . أصبحا العلامة تدل على المصنع أو المشروع كمصدر للمنتجاا 4

دور العلامةةةة  ةةةى هةةةذا الاتجةةةا  للدلالةةةة علةةةى المصةةةنع أو المشةةةروع كمصةةةدر للمنتجةةةاا ) بنظريةةةة المصةةةدر  3
Source Thery ). 

5: 5: 54 54 3: 3: 534 
3606
6 

 44 234 54 54 54 54 74 74  ى هذا الاتجا  للتفرقة والتمين للمنتج . التجارية العلامة  :

 مستقلة عن المشروع . ى الاتجا  التقليد  بان تكون ف  ى العلامة التجارية يحظر التصر 6
3: 3: 3 3 57 57 2:3 

7:06
6 

 أو المشروع الذ  تدل على منتجاته.التجارية بط هذ  النظرية بين العلامة تتر 3
44 44 34 34 44 44 244 

6606
6 

 ( وظائف العلامة  ى الاتجا  الحدير ) نظرية الضمانثانيا  5 

 43 245 3 3 5 5 :4 :4 أيدا هذ  النظرية الترلاي  باستعمال العلامة ومناصرته وتتييد . Guarantee Theryنظرية الضمان  7

العلامة  ى هةذا الاتجةا  الحةدير أداة تضةمن للمسةتفيد تةوا ر صةفاا ودرجةة جةودة معينةة للمنتجةاا مةن شةتنه  4
 توا را  ى المنتج التى ينتجه المرلا  له نفس اللاصائ  يجعل الترلاي  باستعمال العلامة جائنا  إذا ما

34 34 24 24 54 54 264 
7606
6 

 لا يترتب عند ذل  الترلاي  باستعمال العلامة أ  لاداع للجمهور أو تضليله  54
36 36 24 24 3 3 232 

4406
6 

القةةانون بمةةا يسةةمو  ةةى بعةةض الةةدول التةةى تعتةةرض علةةى التةةرلاي  باسةةتعمال العلامةةة مثةةل ألمانيةةا تةةم تفسةةير  55
 بالترلاي  باستعمال العلامة استجابة للاعتباراا العلمية وحاجاا التجارة   

74 74 54 54 54 54 234 44 

وهةذا النةوع يسةمو لللايةر  Licemce Imparfaiteاسةتقر الفقةه والقضةا  علةى صةحة التةرلاي  النةاق  ل 52
 ن أن يلتنم المرح  بت  إلتنامباستعمال العلاقة لالال مدة يتفن عليها نظير أجر معلوم دو

4: 4: 5 5 3 3 245 43 

  Tolerantالترلاي  الناق  لا ينش  أ  إلتنام  ى ذمة صاحب العلاقة الذ  يسمو لللاير باستعمالها   54
34 34 24 24 54 54 264 

7606
6 

 الترلاي  الناق  صحيحا  ما لم يترتب عليه وقوع الجمهور  ى لبس او لاداع .  53
36 36 24 24 3 3 232 

4406
6 

4304 242 4 4 2 2 :4 :4 ولم يتوسع  ى تطبيقه على النحو الذ  طبن  ى إلمانيا .   ى سويسرا ألاذ بفكرة الترلاي  الناق   :5
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4 

 44 234 54 54 54 54 74 74 الترلاي  باستعمال العلامة لا يرد على حن ملكية العلامة وإنما يرد على حن الاستعمال .  56

   للمرلا  له سو  حن شلا   ى استعمال العلامه ولا يحثر على حن الملكية . لا ينش 53
77 77 3 3 7 7 274 

4404
4 

 قد يلاتلط الترلاي  بالاستعمال مع بعض العقود الألار  التى ترد على العلامة التجارية .  57
5: 5: 54 54 3: 3: 534 

3606
6 
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عينة البحر قد تراوحا بةين  ةئوية لاستجابمالنسبة ال أن (3جدول رقم )يتضو من 
% وهةي 74%( وأن بعةض العبةاراا حققةا نسةبة اعلةي مةن 43044 -%36066نسبتي )

وبعةض العبةاراا حققةا نسةبة  ، لنتةائج الدراسةة هم ي تفسير نثاالنسبة التي ارتضاها الباح
  -وذل  طبقا  للاتى 5% 74اقل من 

 

 : مناقشة النتائج
( أن آرا  عينةة البحةر قةد 3ن للجةدول رقةم )من لالال العرض السةاب نايري الباحث

( 3%  تكثر والتي تعني موا قة عينة البحر عليها ويتضو من الجدول رقم )74حققا نسبه 
الأتجا  التقليد  اتفقا ارا  عينةة التجارية واللاا  بعباراا المحور الأول وظائف العلامة 

ي تعنةي موا قةة عينةة % والتة74البحر علي جميةع العبةاراا حيةر حققةا نسةبة أعلةي مةن 
  البحر عليها وهذا يدل علي وجود وظائف العلامة  ى الاتجا  التقليد   كرمن لأصل المنتج

 (54) (5444) الصةلايرو حسةام الةدين  (:) (2444ويشير كلا من السةيد كنعةان الاحمةر )
الي ان أصل العلامة التجاريةة يرجةع إلةى نمةن بعيةد عنةدما كةان أصةحاب الحةرف يوقعةون 

منتجاتهم الفنية أو المنفعيةة أو يصةنعون علامةاا عليهةا ، حيةر وجةد )الحر يةون ( أن على 
أ ضل وسيلة لتميين صناعتهم الحر ية تكمن  ى وضع رمون وتواقيعهم اللااصة عليها ، من 

 . أجل إبران لاواصها الممينة وإقناع الرا بين بالشرا  بتن الرمن يشير إلى النوعية
 

حير يحكد ذل  كلا (  ى الاتجا  الحدير ) نظرية الضمان  التجاريةوظائف العلامة 
 هعلةةي انةة (:2( )2444)محمةةدأبو شةةادي( 55( )4)( 2444)حسةةام الةةدين الصةةلاير -مةةن 

اصبو ترلاي  العلاماا التجاريةة ممارسةة تجاريةة واقتصةادية شةائعة ومنتشةرة  ةى جميةع 
المرلا  لةه ، يمكةن أن دول العالم المتقدمة والنامية وأطراف عقد الترلاي  ، المرلا  و

يتواجدوا  ى بلد واحد أو  ى بلدان ملاتلفة وترلاي  العلامة أصةبو مةن اهةم وسةائل تونيةع 
المنتجةةاا تحةةا علامةةة المةةرلا   ةةى أسةةوان بعيةةدة عةةن السةةون الأم للعلامةةة ، ومةةن قبةةل 
أشلاا  آلارين  يةر صةاحب العلامةة ،  بةدلا  مةن تصةنيع هةذ  المنتجةاا مةن قبةل صةاحب 

 ى بلد  ، تصنع المنتجاا من قبل أشةلاا  آلاةرين وهذ  العلامة  ى مصانعه العلامة تحا 
العلامةةة عليهةةا بشةةرط الحفةةاظ علةةى مسةةتو  النوعيةةة والجةةودة و  مةةرلا  لهةةم بوضةةع هةةذ 

الرقابة على ذل  مةن قبةل صةاحب العلامةة . و بهةذا يكةون التصةنيع  ةى بلةد المةرلا  لةه ، 
كمةا أن تةرلاي  العلامةة يلاةدم  ،ون الدالالى  ينيد الاستثمار و يشلال يد عامله ويحر  الس

مصةةلحة صةةاحب العلامةةة مةةن حيةةر ان اسةةتعمال العلامةةة مةةن شةةتنه أن ينيةةد ويقةةو  سةةمعة 
، وشةةهرة هةةذ  العلامةةة ، وهةةذ  السةةمعة والشةةهرة تعةةود مةةن حيةةر النتيجةةة لمالةة  العلامةةة 

لةةى الةةدول تةةرلاي  العلامةةة التجاريةةة يسةةاعد علةةى نقةةل التكنولوجيةةا مةةن الةةدول المتقدمةةة إو
% 74وأتفقا ارا  عينة البحر علي العباراا والفقراا التي حققةا نسةبة أقةل مةن ، النامية

وحصول  (57 -3-3والتي منها العباراا ارقام ) ي عدم موا قة عينة البحر عليهانوالتي تع
تعني أن عةدم اسةتيعاب عينةة البحةر لهةذا العبةاراا  %74هذ  العباراا علي نسبة أقل من 

ير الي ضرورة وجود علامة تدل علي المنتج والمشروع و شت 3-3لعباراا ارقام حير ان ا
الةي ضةرورة  ( 2) و أحمد عبةد الوهةاب عبةدالله( 6) 2444كلا من كنعان الاحمر يحكد ذل 

 . ر هذا العلامة التجارية علي جميع  المنتجاا توا
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 (5دول رقم )ج
 (522ن = ) ا بعض العقود المشابهة المحور الثانى : الترخيص بالاستعمال والتفرقة م

 العبارت م
 لا إلى حد ما نعم

مجموع 

 الدرجات
% 

 % ك % ك % ك

 الترخيص بالاستعمال والتنازل عن العلامة . اولًا :

أن يخاول  هوالترخيص بالاستعمال  09
صاااااحع العلامااااة لعياااار  اسااااتعمال 

ة خلال مدة معينة فاى مقابال مالعلا
حتفظاااااً أجاااار معلااااوم مااااع بقااااا   م

  .بملكيتها

88 88 7 7 5 5 382 33.22 

لا ينشاال للماارخص لااه سااوى حااا   21
شاااخص فاااى اساااتعمال العلاماااة ولا 

 يمس ح  الملكية
87 87 5 5 8 8 373 32 

يااا هع الفقاااه تلاااى تعتباااار  صااااورة  20
خاصاااااة مااااان الايجاااااار يااااارد علاااااى 

 العلامة التجارية .
35 35 5 5 0 0 335 38.22 

علاااااى  لملكياااااة لاالتناااااازل علاااااى ا ثانيااااااً :
         المنفعة .

يعتبر التناازل عان العلاماة بيعااً ت ا  22
التنازل غير جائز فاى و عوض يكان 

التشاااااريع المصااااارى تلا ت ا أقتااااارن 
بالتنااااااازل عاااااان المشاااااارو  الاااااا ى 
تسااتخدم فيااه العلامااة للدلالااة علااى 

 منتجاته .

88 88 7 7 5 5 382 33.22 

ة التنازل قد يكاون كااملًا فينقال كافا 23
الحقو  التى ترد على العلاماة تلاى 

 تنازل تليه .  مال
35 35 0 0 5 5 330 39.99 

التنازل الجزئاى ينصاع علاى بعاض  .0
الحقاااو  التاااى تاااارد علاااى العلامااااة 

 دون البعض الآخر . 
30 30 30 30 30 30 300 99.99 

 ."   Franchise"لترخيص باستعمال العلامة والفرنشايز ا ثالثاً:

مبتكاااااار اسااااااتحدثته  هااااااو أساااااالوع 05
حاجاااااااات التجاااااااارة لزياااااااادة حجااااااام 
المشااارو  وتوسااايع دائرتاااه .  وفاااى 
ه ا النو  يتم الترخيص لمشرو  أو 
عااااااادة مشاااااااروعات أخااااااارى ببياااااااع 
المنتجات أو تقديم الخدمات باتباا  

 " ونظام تجارى   Formatشكل " 
" Trade Style " معاين يخااص

 "المشااااااااارو  المااااااااارخص 
Franchisor 

75 75 23 23 22 22 393 87.22 
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يعتمااااد الفرنشااااايز علااااى أسااااتعمال  26
اسااام  Franchiseeالمااارخص لاااه 

 المرخص وعلامته التجارية . 
70 70 30 30 20 20 390 99.99 

هاااا ا النااااو  يتااااي  أفضاااال الفاااارص  27
لااادخول الساااو  والتوساااع التجاااارى 

 برز وسائل التسوي  الفنيةلأ
71 71 21 21 01 01 261 86166 

  بانن المارخص يتميز فاى ها ا الناو  28
لااه يملااس رأس مااال المشاارو  الاا ى 
يدير  ويتمتع فى علامته باالمرخص 

 باستقلال قانونى . 

76 76 21 21 4 4 272 91166 

أناااوا  الفرنشاااايز ثلاثاااة : فرنشاااايز  29
يشاااامل نقاااال المعرفااااة  –التصاااانيع 

الفنية اللازمة لتصنيع المنتجات أو 
تجميعهاااااااا مااااااان المااااااارخص تلاااااااى 

 المرخص له . 

51 51 21 21 31 31 221 73133 

فرنشايز التوزيع : يهدف ه ا النو   31
تلااى تمكااين الماارخص ماان تسااوي  
المنتجاااات مااان خااالال نظاااام توزياااع 

 معين 

82 82 8 8 01 01 272 91166 

فرنشايز البنيان التجارى : بهدف العمل  30
علاااى شاااهرة العلاقاااة التجارياااة وتعرياااف 

 المستفيدين بها .
91 91 8 8 2 2 288 96 

يكتسااع المااارخص لااه حااا  تنتااا  هااا    32
المنتجاااااات ماااااع وضاااااع نفاااااس علاماااااة 
الماارخص خاالال ماادة العقااد مااع التزامااه 

 بشروط الترخيص 

86 86 03 03 0 0 283 94133 

 .Concessionالترخيص باستعمال العلامة وعقد الامتياز التجارى  -رابعا:

عقد الترخيص باستعمال العلاماة يتمياز  33
وهاو عقاد مان عقاود   عن عقد الامتياز

 التوزيع الشامل . 
92 92 3 3 5 5 291 96166 

يوجد فى مصر وفرنسا تنظيم تشريعى لا 34
 91 271 5 5 21 21 75 75 لعقد الامتياز . 

عقد الامتياز هاو الا ى يتعهاد بمقتضاا   35
صر تتاجر " الملتزم " أو المتعهد بنن يق

نشاااااطه علااااى توزياااااع بضااااائع معيناااااة 
خااار يطلااا  علياااه ماااان  ينتجهاااا تااااجر  

الأمتيااز و لاس فاى دائارة جعرافياة معينااة 
 ولمدة محددة

71 71 21 21 01 01 261 86166 

يكون الملتزم " المتعهد " وحاد  لاه حا   36
عااااادة بياااع هاااا   السااالع فااااى  احتكاااار واد

 النطا  الجعرافى المتف  عليه
85 85 8 8 7 7 378 33.99 

اطر الملتزم يعتبر تاجراً لأناه يتحمال مخا 37
 87.22 393 22 22 23 23 75 75 الشرا  لأجل تعادة البيع

الملتاااازم يتمتااااع باسااااتقلال قااااانونى فااااى  38
 94133 283 0 0 03 03 86 86 علامته بمان  الإمتياز . 
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الملتاااازم يباشااااار نشااااااطه تحااااات رقاباااااة  39
شراف مان  الامتياز  32 373 8 8 5 5 87 87 واد

يحااااااااااتفظ الملتاااااااااازم بحاااااااااا  القصاااااااااار  41
Exclusivite  فهااو وحااد  حاا  تعااادة

بيااااع المنتجااااات باااادائرة النشاااااط الاااا ى 
 يحددها العقد

76 76 01 01 04 04 262 87133 

باااالرغم مااان اساااتقلال كااال مااان الملتااازم  40
قانونياااً تلا أن   والماارخص لااه اسااتقلالاً 

 كلاهما يكون فى حالة تبعية تقتصادية
77 77 02 02 00 00 266 88166 

  الامتيااز تشارافاً فى عقد الامتيااز لماان 42
تقتصااادياً علااى الملتاازم وكاا لس فااى عقااد 
التاااارخيص باسااااتعمال العلامااااة فيعماااال 
شاااااراف  المااااارخص لاااااه تحااااات رقاباااااة واد

 المرخص .

51 51 21 21 31 31 221 73133 

الطبيعااااااة القانونيااااااة لعقااااااد التاااااارخيص  43
باسااااااتعمال العلامااااااة التجاريااااااة وعقااااااد 

 الامتياز التجارى ليست واحدة
85 85 8 8 7 7 278 92166 

أهاام مااا يميااز التاارخيص عاان كاال عقااود  44
التوزياااااااااع ومنهااااااااااا عقااااااااااد الامتياااااااااااز 

Concession  أى عقااااود التوزيااااع لا
تسم  للماوز  أو الوكيال او الملتازم أن 
 يضع العلامة على منتجات من صنعه 

75 75 02 02 03 03 262 87133 

فاااااى عقاااااد التااااارخيص يحااااادث العكاااااس  45
للمرخص  باستعمال العلامة وال ى يقرر

لااااه الحاااا  فااااى وضااااع العلامااااة علااااى 
منتجاتااااه فااااى الحاااادود المتفاااا  عليهااااا 

 بمقتضى العقد . 

91 91 3 3 7 7 284 94166 

ح  المارخص لاه فاى اساتعمال العلاماة  46
التجارياااااة شااااابيه بحااااا  المساااااتاجر ت  
يكتسااع حقاااً شخصااياً ماان قباال صاااحع 
العلامااااة ويساااام  لااااه باسااااتعمالها فااااى 

 حدود العقد .

92 92 6 6 2 2 291 96166 

التكييف القاانونى لعقاد الامتيااز بنناه  - 37
يتضااامن العقاااد وعااادا مااان  –عقاااد بياااع 

الملتااااازم بالشااااارا  يقابلاااااه وعاااااد ماااااان  
الامتياز باالبيع ويتباع ها   الوعاود بياو  

 متعاقبة تنفي اً له ا الإطار العقدى

71 71 21 21 01 01 261 86166 

يم وظيفة عقد الامتياز التجارى هاى تنظا 38
العلاقاااااات القانونيااااااة المساااااتثمرة بااااااين 
المنتج مان  الامتياز والملتازم فاى تطاار 
اتفااااقى وهاااو يعلااان عناااد حااادوث بياااو  

 متعاقبة بين طرفى العقد . 

79 79 20 20 23 23 393 87.22 

الفرنشاااايز يختلاااف عااان الامتيااااز فيماااا  33
يتعلاا  بااالتزام الماارخص بتقااديم المعرفااة 

ر العقاااد الفنيااة تلااى الماارخص لااه ويقاار 
حااا  المااارخص لاااه مااان اساااتعمال أسااام 
المااارخص وعلامتاااه التجارياااة ويتضااامن 

77 77 23 23 22 22 399 88.99 
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أحياناً استعلال ح  من حقاو  الملكياة 
  . الصناعية الأخرى

عقااااد الامتياااااز هااااو عقااااد ماااان عقاااااود  50
التوزيااااااع يتضاااااامن التزامااااااات متبادلااااااة 
 لتنظيم عمليات البيع والشرا  المتعاقبه

78 78 3 3 30 30 358 89 

عقود الامتياز لا تتضمن سوى التزامات  52
باااااالبيع والشااااارا  ولا تشااااامل العناصااااار 

للفرنشااااااايز ) مثاااااال  الأخاااااارى الممياااااازة 
 –التنازل عن الشارات والرسوم المميازة 

 -howوالتنااازل عاان المعرفااة الفنيااة 
know –  التاااازام الماااارخص لااااه باااادفع

 -frontمبلاااا  فااااى بدايااااة التعاقااااد 
money  مقاباال للاادخول فااى شاابكة ك
 الفرنشايز . 

89 89 3 3 20 20 379 33 

 الترخيص باستعمال العلامة وعقد العمل . خامساً:

تعريااف عقااد العماال نصاات عليااه المااادة  53
والماادة  0.80( من قانون العمل .9)

ماان القاااانون المااادنى بنناااه " هاااو  070
الاا ى يتعهااد فياااه أحااد المتعاقاادين بااانن 

عاقااد الآخاار وتحاات يعماال فااى خدمااة المت
شاارافه مقابااال أجاار يتعهااد باااه  تداراتااه واد

 المتعاقد الآخر .

71 71 21 21 01 01 261 86166 

التااارخيص باساااتعمال العلاماااة التجارياااة  52
يقااع علااي يتميااز عاان عقااد العماال كونااه 

 الانتفا  بالعلامة التجارية لاعلي العمل 
85 85 8 8 7 7 378 33.99 

قاد هاى بحقيقاة ان العبرة فاى تكيياف الع 53
الواقاااع والنياااة المشاااتركة التاااى أتجهااات 
تليهاااااا تدارة المتعاقااااادين دون الاعتاااااداد 
بالألفااااظ التاااى وردت فاااى هااا   العقاااود 

 ه الطرفان عليها .عبصوالتكييف ال ى أ

75 75 23 23 22 22 393 87.22 

قااانون العماال فااى مادتااه الأولااى عاارف  55
العامل باناه " كال شاخص طبيعاى يعمال 

لااادى صااااحع عمااال وتحااات  لقاااا  أجااار
شرافه .   تداراته واد

30 30 2 2 7 7 383 33.99 

يختلاف عقاد العمال عان التارخيص بننااه  59
لا يمنااع قانوناااً أن يكااون الماارخص لااه 
شخصاااً معنوياااً أيضاااً بجانااع الشااخص 

 الطبيعى .

33 33 9 9 3 3 330 39.99 

 

لبحر قةد تراوحةا بةين اعينة  النسبة المئوية لاستجابة أن (:ينضو من الجدول رقم )
% وهةي 74%( وأن بعةض العبةاراا حققةا نسةبة اعلةي مةن 47044 -%66066نسبتي )

لنتائج الدراسة. وبعض العباراا حققا نسبة اقل  م ي تفسيره ناالنسبة التي ارتضاها الباحث
 -وذل  طبقا  للاتى 5% 74من 
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 مناقشة النتائج :

( أن آرا  عينةة البحةر قةد :قةم )من لالال العرض السةابن للجةدول ر نايري الباحث
( :%  تكثر والتي تعني موا قة عينة البحر عليها ويتضو من الجدول رقم )74حققا نسبه 

الترلاي  بالاستعمال والتفرقة مع بعةض العقةود المشةابهة  الثاني واللاا  بعباراا المحور 
التةي تعنةي %و74حققا نسةبة أعلةي مةن التي  ااالعبارجميع اتفقا ارا  عينة البحر علي 

وهذا يةدل علةي وجةود التةرلاي  بالاسةتعمال والتفرقةة مةع بعةض عليها موا قة عينة البحر 
التنانل على و  الترلاي  بالاستعمال والتنانل عن العلامةوالذي يتضمن  العقود المشابهة .

حسةام الةدين  و( 23) ( 2444يحكد ذل  كلا من كوت  نوتس ) حير الملكية لاعلى المنفعة 
أن تةةرلاي  العلامةةة يلاةةدم مصةةلحة صةةاحب العلامةةة مةةن حيةةر ان ( 54)( 5444)الصةةلاير

اسةةتعمال العلامةةة مةةن شةةتنه أن ينيةةد ويقةةو  سةةمعة وشةةهرة هةةذ  العلامةةة ، وهةةذ  السةةمعة 
والشهرة تعود من حير النتيجة لمال  العلامة تمنو العلامة التجارية من يمتلكها أو يستعملها 

عبارة   لشعور بالفلار لما تمثله من رمن نفسى واجتماعى .نوعا  من المكانة الاجتماعية أو ا
عن نظام يسمو للمرلا  له باستعمال الاسم التجاري اوالعلامةة التجاريةة اوعلامةة اللادمةة 

وبالتالي عمل المةرلا  لةه  الفنية او أي حقون ملكية صناعية مملوكه للمرلا  او المعر ة
مستقل تحا الاسم التجةاري لصةاحب لايعتبر عمل  رعي لعمل المرلا  وانما يكون عمل 

 . رف بالمرلا عالاصلي الذي ي الامتيان

 

الترلاي  باستعمال العلامةة والفرنشةاين هةو أسةلوب مبتكةر اسةتحدثته حاجةاا وان 
التجارة لنيادة حجم المشروع وتوسيع دائرته .  و ى هذا النةوع يةتم التةرلاي  لمشةروع أو 

ل ونظةام   Formatاللادماا باتبةاع شةكل ل  عدة مشروعاا ألار  ببيع المنتجاا أو تقديم
 حيةر  Franchisor "معةين يلاة  المشةروع المةرلا  " Trade Style " تجةار  

( 3) 2444كنعةان الاحمةر (4)( 2444)حسةام الةدين عبةداللاني الصةلاير نيحكد ذل  كةلا مة
هةذا النةوع يتةيو أ ضةل الفةر  لةدلاول علةي ان (54)(2444حسن أحمد عطيه الشا عي )و

هةذا النةوع مةن العقةد بانةة  ويعتبةر بةرن وسةائل التسةوين الفنيةة (لألتوسع التجار  السون وا
نةو  ليلتةنم بمقتضةاهاالمانو بنقةل المعر ةة الفنيةة معلاقة تعاقدية بين طر ين هما المانو والم

والتدريب الممنو  له وذل  تحا اسةم معةروف اوشةكل اواجةرا اا مسةيطر عليهةا مةن قبةل 
موالةه اللااصةة  ةي العمةل ويتحمةل ملاةاطر اقوم الممنو  له باستثمار و ي هذا العقد ي المانو

 . هذا العمل وحد  دون  يرة

 

الترلاي  باسةتعمال  والترلاي  باستعمال العلامة وعقد الامتيان التجار  .كما ان 
ذلةة  محمةةود احمةةد الكنةةداري  ويحكةةد مةةن العقةةود المشةةابهة الامتيةةانالعلامةةة وعقةةد العمةةل 

عقةد الامتيةان هةو الةذ  يتعهةد بمقتضةا  تةاجر ل الملتةنم ل أو ي ان حير ير( 45) (2446)
المتعهد بةتن يقصةر نشةاطه علةى تونيةع بضةائع معينةة ينتجهةا تةاجر آلاةر يطلةن عليةه مةانو 

 هةو يتضةةمن مةنو التةرلاي  علةةي  الأمتيةان وذلة   ةى دائةةرة جلارا يةة معينةة ولمةةدة محةددة 
المعنيةةة وحقةةون الملكيةةة الفكريةةة ومةةن  العلامةةة و مةةنو للاطةةط التسةةوين والتونيةةع للمنتجةةاا

ذلة  الةي اسةم  نلاحظ بتن ما يتم ترلايصه لايقتصر  قط علةي تةرلاي  العلامةة بةل يتجةاون
 بةنفس المظهةر اة الجمهةورجةر ان المحةل الممنةو  لةه الامتيةان يظهةر تيبح المحل وشعارة 

  . ة بترلاي  العلامة التجاريةحونممالمحلاا الحدة لكل ووالهوية العامة الم



23 

 

 (6جدول رقم )

الهيئات  فىوحماية استخدامها  العلامة التجارية واهمية وظائفالمحور الثالث : 
 (522ن = ) الرياضية والمؤسسات

مجموع  لا الى حد ما نعم ارةااااااااااااااااااالعب م

 الدرجات
% 

 % ك % ك % ك

 . اولًا : وظائف واهمية العلامة التجارية فى الهيئات الرياضية
تعددا علاعة ددت علاتة واددت اعةرددت علالددوس ت اعلا    دد ت  50

على عاة   تاا ت حاث ت سن علا  تفاا  دن ت ااد  
 نتةدددد ت اتددددا  ت علارامددددت علا جا ددددت اعلا تاعةدددداة  ددددى 

 علا اق علاتة وى.

.0 .0 1. 1. 7 0 782 7.52 

ت  عا علاعة دت علاتة وادت علارامد ت  دى ت دااق  دلعر   .5
ض  ن ت لالةدااة  عا تا  تر  على نحا ع ضل اتعا

 علا تاعصلت لال نتج علا جام  ن علارامت .
00 00 . . 7 0 777 7259 

ت ددددد عا علاعة ددددددت علاتة وادددددت علددددددى علادددددا   اع وت دددددد    50
اعلاددددداعى اعلا عو دددددت لاددددداى علا  دددددتفاا لال ندددددتج علاتددددد   

   لارام ت علاوا ضات
.. .. 10 10 . 4 780 7959 

تنلدد   ادد اة علانفجدد ت علانجااددت لالرامدد ت علاوا ضددات اعلاتددى  7.
عددددن تددددا  ت عا  نتةدددد ت تح ددددل عة دددد ت تة واددددت 

  ج ونت   نتة ت   تح ل عة  ت تة وات .
01 01 0 0 7 0 772 7250 

ت  عا على تجاات ع وت   د ت علاهننادت لال  دتفاا  دن  1.
علا ندددددتج ا ددددددان علارامددددددت علاوا ضدددددات صدددددد ح ت علاعة ددددددت 

 علاتة وات
.0 .0 . . . 9 782 7.59 

ن ادددددددت ع تصددددددد اات س اددددددددوة علاعة دددددددت علاتة وادددددددت هعت ع 0.
لالرامددد ت علاوا ضدددات لاتن ادددت عتةددد ن ع تصددد اات صدددن عت 

 علاوا ضت   صو 
05 05 5 5 7 0 77. 7859 

ت ددد عا علدددى عع ددد   تصددداو اعضددد  لالة رددداو عدددن  ..
 7459 789 . 5 0 0 .. .. نل   علا نل ة علاوا ضات اعناع ر  ا نتة تر 

 ت دد عا علددى علا   نانددت لادداى علا تعدد  لان  ددن ع  ددوعا ..
 اعلا     ت اعلارام ت  ع علارام ت علاوا ضات 

.. .. 0 0 . 8 72. 7252 

تفاا علالدوس ت علا نتةدت لالتا دت لالرامدت علاوا ضدات  دن  5.
ت ددااق اتددوااج علا نتةدد ت علاددى ااةددا علاردد  علاعة ددت 

 علاتة وات
.. .. 17 17 . 2 728 7752 

تعت دددو ا دددالت  ع لادددت لالدددو    دددان علا ندددتج اعلاة دددد ناو  ..
 7250 772 0 7 0 0 01 01 ً    لاتا ت  ن علا نتج .اعلاتعواف  جا 

ت ددد عا علدددى ت اادددد  علارامدددت علاوا ضددددات   ددد   ا دددد    0.
 7252 779 0 7 0 0 .0 .0 لالرام ت ع توى  ن ع تغةل ع م علاعة ت علاتة وات 

ت ددددد عا علارامددددد ت علاوا ضدددددات   لالدددددوعست  دددددع لدددددوس ت  ..
 نتةددددد لاتددددا  ت وا ضددددات تح ددددل علاعة ددددت علاتة واددددت 

 ت علاوا ضاتلالرام
.0 .0 . . . 9 782 7.59 

احق لالرامت علاوا ضات تتصدا  اععت د ا  ن  ده  ادع  علندت  0.
 7259 777 0 7 . . 00 00 لالة راو حتى   تتع وض   نتة ت عا تا  ت عتوى
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احدددق لالرامدددت علاوا ضدددات  ت دددااق  نتة ترددد  اعة ترددد   07
علاتة واددددت  ددددن تددددةل  ع اردددد   ددددى ا دددد مل ع عددددةم 

 علا تتلفت 
00 00 . . 7 0 772 7750 

 ثانياً : معوقات ومشكلات للعلامات التجارية فى الهيئات والمؤسسات الرياضية واليات التعلع عليها وحمايتها .

ااةدددددددا تلدددددددواع  جددددددد نان علارامددددددد ت علاوا ضدددددددات اةدددددددوم  01
 9450 207 78 .0 0 0 7 7 علاجوصنت  ى علا ة ل علاوا ضى

ت اعاعوة ااةددا  تتصصددان  دداو ان  ددى  ةدد ل ح  ادد 00
 9252 229 82 0. .1 .1 7 7 علاعة ت علاتة وات  ى علا ة ل علاوا ضى

 ادددددد م علاةع ددددددان علا لددددددراوان    ددددددتغةل علاعة ددددددد ت  .0
علاتة وات  ى ععةن ترم  دى ا د مل ع عدةم علا تتلفدت 

 اان علاوةاع علاى عاعوة علان اى عا علارامت علاوا ضات
00 00 0. 0. 5 . 722 8750 

ضدددددد  لالرامدددددد ت علاوا ضددددددات ااةددددددا ع دددددد  عل اددددددت تا  .0
 9259 227 70 07 . . 0 0 علا تتلفت سافات عاعوة علاعة ت علاتة وات 

ااةا اعى لااى علا  مالاان   لارامد ت علاوا ضدات علدى  05
اع نلدددى اعلاتددد     ن ادددت ااو  علا  دددتاى علاحسدددا ى

علاعة دددددددت علاتة وادددددددت  دددددددى   ددددددد ن ت ا نددددددد   صدددددددن عت 
 علاوا ضت علا صوات .

5 5 . . .0 87 222 9852 

ااةدددا عاعوعت عا ع  ددد م   دددتجلت   لارامددد ت علاوا ضدددات  .0
  دددددمالات عدددددن ح  ادددددت ات دددددااق اع دددددت   و علاعة دددددت 

 علاتة وات .
1 1 0 0 00 77 207 9259 

ااةا  ج  ت وا ضات   لا ةت ع علاوا ضى  ة اع  م تدد  00
علا تتلفددت تاضدد  عن اددت علاعة دد ت علاتة واددت لالرامدد ت 

 علاوا ضات
. . 11 11 .. 89 279 4250 

 دددى  س  حدددت ع دددتغةل  اةدددف تفع دددل علادددااو علاو ددد  ى .0
 7259 777 0 7 . . 00 00 علاعة ت علاتة وات 

عنلدددددد   عاعوة لاح  اددددددت اع ددددددت   و ات ددددددااق علاعة ددددددت  00
 7859 .77 0 7 5 5 05 05 علاتة وات لالرام ت علاوا ضات 

ت رال ع لات  ادع علا نتةد ت لالرامدت علاوا ضدات اعتدل  7.
 دع ع  دوعا اعلا    د ت  ن  ه  اع اعتلادت ات وةادت ا 

 علات وةات
0. 0. 0 0 7 0 779 7252 

لاة ددوعا  تن داق علاع دل  دع علاةردد ت علاو   ادت لالتصداى 1.
اعلارامدد ت علا  دددتغلان   ددم علاعة دددت علاتة واددت لالرامدددت 

 علاوا ضات 
0. 0. . . 7 0 772 7852 

عنل    اع ع ت صت لاتوااج علاعة دت علاتة وادت لالرامدت  0.
 7850 774 2 1 . . 05 05 ع لاستوانى لاو  ى لالرامت .علاوا ضات على علا ا ع 

 ا م علارام ت علاوا ضات  ع ل علااع ات اع عةم علاةاا  ..
عددن علاعة ددت علاة واددت ا ا تردد  لا ح و ددت  وعصددنت  اددع 

 علاعة  ت علاتة وات لالرام ت علاوا ضات علا تتلفت .
00 00 . . 0 7 770 7252 

 ترددددد  اةدددددف علدددددى علارامددددد ت علاوا ضدددددات ت دددددةال عة ..
 علاتة وات   ى حجاق علا لسات علافسوات

 
00 00 . . 7 0 772 7750 
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اةف على علارام ت علاوا ضدات علاحدو  علدى عتتاد و  5.
علاعة دددددت علاتة وادددددت علا ن  ددددد ت  دددددى ح  اترددددد  اتددددداتى 
علاحا دت  دى ع  دتتاعم ا دى ع عدةن اع لدر و اعن 
توع ددددف عنتفدددد ع علاغاددددو  ردددد    واجددددت  ضددددللت عا  اددددو 

  لا ت .

07 07 17 17 7 0 770 7252 

 السياسات والاجرا ات اللازمة لانشا  وتصميم واختيار العلامة التجارية بالمؤسسات والهيئات الرياضيةثالثاً: 

اةف عن ت تا ى علاعة ت علاتة وات علالوا  علاج نانات  ..
علاة  ددت   ددوعض علات ددةال   جددً  لا دد  نددا  ت ددع  ددن 

 ت اعت.
.0 .0 11 11 7 0 787 7259 

ن علاعة دددت علاتة وادددت ع   دددً    اددد ة  لدددسل اسفدددى تسدددا  0.
لاسددددى تسددددان    لددددت لالح  اددددت اعلات ددددةال لادددداى علارامددددت 

 علا  مالات عنر . 
01 01 . . . 9 788 7250 

علات اادددد   ددددى علاعة دددددت علاتة واددددت لالرامدددد ت علاوا ضدددددات  ..
 ا  عا علا  ترلك على علاتعوف علار    رالات .

.0 .0 1. 1. 7 0 782 7.52 

ع لدددد وة   لاعة ددددت علاتة واددددت  ددددرلت  ان غددددى عن تسددددان 0.
علاجددوع ة اعلاست  ددت اعلان ددق اعلاحفددد   ددى ة اددع علالغددد ت 

 علا تتلفت
0. 0. . . 7 0 774 7850 

ان غدددددى عن   تح دددددل علاعة دددددت علاتة وادددددت عى  عندددددى  07
 ل ى  دى علالغدت علااعوةدت ا  عادت ا لادت  ادو  و داف 

  ار  .
05 05 5 5 7 0 77. 7859 

ة دددددت علاتة وادددددت عى  عندددددى ان غدددددى عن   تح دددددل علاع 01
 7750 772 0 7 . . 00 00  ت لاف لاع اعت اتج لااا علا ةت ع علا حا   ر  .

اةدددف عن تسدددان علاعة دددت علاتة وادددت  ةم دددت   ددداعق  00
علاتصااو اان أى  عنى  ل ى  ى علالغد ت لا  د عاة 
علات ددددااق علاتدددد وةى لال ندددددتج علاح  ددددل لاتلددددك علاعة دددددت 

 علاتة وات .

.0 .0 0 0 0 7 782 7.52 

اةددددف عن تسدددددان علاعة دددددت علاتة وادددددت  عاددددداة عدددددن عى  .0
 7450 787 0 7 .1 .1 0. 0.   اض إهع    اعت علا نتج .

اةدددف عن تسدددان علاعة دددت علاتة وادددت    لدددت لاة دددتتاعم  .0
 على ة اع ا  مل ع عةم اع لر و علا تتلفت .

0. 0. 0 0 7 0 779 7252 

اةددف اضددع  دد  ت  لددتوست  ددى عةددوع عت ت ددةال  05
ت علاتة وادددددددت علا تضددددددد و ت اعلا تاعتلدددددددت  دددددددع علاعة ددددددد 

 علاعة  ت علآتوى
.5 .5 15 15 7 0 78. 7.50 

افضددددددددل عن تدددددددداتل علاعة دددددددد ت علاتة واددددددددت لالرامدددددددد ت  .0
علاوا ضددات ضدد ن اعحدداة  ددن علافمدد ت علات لااددت  سل دد ت 

 عة  ت عاح مات( –عة  ت ععت   ات  –  تسوة 
01 01 0 0 7 0 772 7250 

 

عينة البحر قد تراوحا بين  النسبة المئوية لاستجابة ( أن6ينضو من الجدول رقم )
% وهي النسبة 74العباراا حققا نسبة اعلي من  معظم%( وأن 4404 -%4304نسبتي )

لنتائج الدراسة. وبعةض العبةاراا حققةا نسةبة اقةل مةن  م ي تفسيره ناالتي ارتضاها الباحث
 -وذل  طبقا  للاتى %5 74
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( أن آرا  عينة البحر قد حققةا 6ابن للجدول )من لالال العرض الس انيري الباحث
( 6%  ةةتكثر والتةةي تعنةةي موا قةةة عينةةة البحةةر عليهةةا ويتضةةو مةةن الجةةدول رقةةم )74نسةةبه 

الر لوظائف واهمية العلامةة التجاريةة وحمايةة اسةتلادامها  ةى الثواللاا  بعباراا المحور 
حققةا التةي  االعبةاراجميةع اتفقا ارا  عينةة البحةر علةي و الهيئاا والمحسساا الرياضية

 -5وهذا يدل عليعليها %والتي تعني موا قة عينة البحر 74نسبة أعلي من 

 
للهيئةةة تعةةد كواجهةةة  بانهةةا وظةةائف واهميةةة العلامةةة التجاريةةة  ةةى الهيئةةاا الرياضةةية اولاً:

الرياضةةية بحيةةر تمكةةن المسةةتفيد مةةن تمييةةن منجةةاا ولاةةدماا الهيئةةة المقدمةةة وتعةةد العلامةةة 
ة المتواصةةلة للمنةةتج وتسةةاعد علةةى الةةولا  والارتبةةاط والةةوعى والمعر ةةة لةةد  ضةةمانا  للجةةود

المستفيد من المنتج كما تساعد العلامة التجارية باهميتها الاقتصةادية بنيةادة راس المةال  ةى 
اتجا  صناعة الرياضة كما تساعد على تميين الهيئة الرياضية بما لايسةمو للهيئةاا الالاةر  

كةلا  مةن احمةد عبةدالوهاب حسةن  وهذا ما يتفن مع دراسة ة التجاريةمن استلالال اسم العلام
( ، ودراسةة دعةا  محمةج عابةدين 22( )2444( ، ودراسة  اتن  ةارون احمةد )2()5443)
( و دانييةةةل 32م()5446دايسةةةون وآلاةةةرون ) ( ، ومةةةا توصةةةل اليةةةه دراسةةةاا53()2455)

 LIN AT ALLلةين وألاةرون ودراسةة ( 35م( )5444) DANIEL MASONماسةون 
 .( 37)مyoon et all (2444 )يون وآلارون ( ودراسة 23)م( 2444)
 
معوقةةاا ومشةةكلاا العلامةةة التجاريةةة  ةةى الهيئةةاا والمحسسةةاا الرياضةةية واليةةاا  ثانيععاً: 

التلالةةب عليهةةا قيةةام بعةةض اللاعبةةين المشةةهورين باسةةتلالال العلامةةة التجاريةةة للانديةةة  ةةى 
ارة النةةاد  او الهيئةةة الرياضةةية ، يجةةب تفعبةةل الةةدور اعلانةةاتهم دون الرجةةوع الةةى موا قةةة اد

الرقةةابى  ةةى مكا حةةة اسةةتلالال العلامةةة التجاريةةة وانشةةا  ادارة لحمايةةة واسةةتثمار وتسةةوين 
العلامة التجارية للهيئاا الرياضية وتسهيل عملية بيع المنتجاا للهيئة الرياضية دالال منا ذ 

للاارجية وتنسين العمل مع الجهةاا الرقابيةة بيع دالالية ولاارجية ومع الا راد والمحسساا ا
للتصد  للا راد والهيئاا المستلالين لاسم العلامة التجارية للهيئة الرياضية كمةا يجةب علةى 
الهيئةةاا الرياضةةية تسةةجيل علامتهةةا التجاريةةة   ةةى حقةةون الملكيةةة الفكريةةة وهةةذا مةةايتفن مةةع 

ة  ةةةحاد احمةةةد مهةةةران ودراسةةةة اميةةةر (25)(5444)  ةةةاتن  ةةةارون احمةةةد دراسةةةة كةةةلا  مةةةن
( ودراسةة ولا  الةدين محمةد ابةراهيم 54( )2442( ودراسة عبةدالله اللاشةروم )3()2445)
( ودراسةة :3م( )2443) jung heom kimودراسةة جةانج هيةوم كةيم ( 43( )2446)

( 34م( ):244) hans boure and necola sourهةةانس بيةةور ونيكةةولا سةةور 
 ( .33م( )2443عام ) Jackson newtonودراسة  جاكسون نيوتن 

 
% والتةي 74أتفقا ارا  عينة البحر علي العباراا التي حققةا نسةبة أقةل مةن كما 

 (33-36-:3-33 -32-35العبةةاراا ارقةةام ) وهةةى ي عةةدم موا قةةة عينةةة البحةةر عليهةةانةةتع
والتى توضو بانه لا يوجد تشةريع بقةانون  %74وحصول هذ  العباراا علي نسبة أقل من 

ضية يجرم القرصنة  ى المجةال الرياضةى ولا يوجةد متلاصصةين مةدربين  ةى الهيئاا الريا
مجال حمايةة وادارة العلامةة التجاريةة  ةى المجةال الرياضةى كمةا انةه لا يوجةد اسةس علميةة 
توضو للهيئاا الرياضية الملاتلفة كيفيةة ادارة العلامةة التجاريةة مةع عةدم وجةود وعةى لةد  

سةةتو  الحكةةومى والاهلةةى واللاةةا  باهميةةة دور المسةةئولين بالهيئةةاا الرياضةةية علةةى الم
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احمةد العلامة التجارية  ى مساهمة وبنا  صناعة الرياضة المصرية وهذا مايتفن مع دراسة 
 (5()2447كمال محمود عوض )

 
السياساا والاجرا اا اللانمة لانشا  وتصميم والاتيار العلامة التجارية بالمحسسةاا  5ثالثا  

ن لا تحمةل العلامةةة التجاريةة ا  معنةى ملاةةالف لعةاداا وتقاليةةد ينبلاةةى اوالهيئةاا الرياضةية 
كمةةا ينبلاةةى ان لا تحمةةل العلامةةة التجاريةةة ا  معنةةى سةةلبى  ةةى الللاةةة المجتمةةع المحةةيط بهةةا  

الدارجة ولا اية دلالة  ير مر وب  يها كما ينبلاى ان تكون الاشارة بالعلامة التجارية سهلة 
يجةةب ان تسةةتو ى العلامةةة جميةةع الللاةةاا الملاتلفةةة والقةةرا ة والكتابةةة والنطةةن والحفةةظ  ةةى 

، التجاريةةة الشةةروط القانونيةةة اللانمةةة لا ةةراض التسةةجيل طبقةةا  لمةةا هةةو متبةةع مةةن لاطةةواا
ويجةةب ان تكةةون العلامةةة التجاريةةة قابلةةة للاسةةتلادام علةةى جميةةع وسةةائل الاعةةلام والاشةةهار 

ة ضةمن واحةدة مةن الفئةاا الملاتلفة  ويفضل ان تدلال العلامةاا التجاريةة للهيئةاا الرياضةي
مةا اشةار علامةاا ايحائيةة( وهةذا مةايتفن مةع  –علاماا اعتباطيةة  –التالية )كلماا مبتكرة 

 www.wipo.int(49) اليه  ى 
 

 اتستخلاصات والتوصيات :
ر ومناقشتها بوضع النتائج التي توصلوا إليها من عرض نتائج البح انقام الباحث

وتفسيرها  ي صورة عدد من الإستلالاصاا تحقن الأهداف التي سعي البحر لتحقيقها ، 
 .وضع عدد من التوصياا بنا  علي الإستلالاصاا و
 

 : إستخلاصات البحث
 

 ( الأتجا  التقليد  والحدير ) 5 العلامة التجاريةبالنسبة للمحور الأول -اولاً:

العلامةة كرمةن لأصةل   يةه أتلاةذاالاتجةا  التقليةدي ان  أتفقا ارا  عينةة البحةر علةي
عةدم جةوان التةرلاي  باسةتعمال العلامةة التجاريةة  والمنتج  ى العصور القديمة   ى الاتجةا  

دور العلاقةة  ةى هةذا الاتجةا  وأصبحا تدل على المصنع أو المشروع كمصدر للمنتجاا  و
( Source Theryة المصدر للدلالة على المصنع أو المشروع كمصدر للمنتجاا ) بنظري

تةةربط هةةذ  النظريةةة بةةين العلامةةة أو ، و العلامةةة  ةةى هةةذا الاتجةةا  للتفرقةةة والتميةةن للمنةةتج
التجاريةةة مسةةتقلة عةةن  يحظةةر التصةةرف  ةةى العلامةةةوالمشةةروع الةةذ  تةةدل علةةى منتجاتةةه. 

ل  أبةدا هةذ  النظريةة  GuaranteeTheryالاتجا  الحدير ل نظرية الضةمان  المشروع.
ي  باستعمال العلامة ومناصرته وتتييد . وأتفقةا ارا  عينةة البحةر علةي ان العلامةة الترلا

 ى هذا الاتجا  الحدير هي أداة تضمن للمستفيد توا ر صفاا ودرجة جودة معينة للمنتجاا 
من شةتنه يجعةل التةرلاي  باسةتعمال العلامةة جةائنا  إذا مةا تةوا را  ةى المنةتج التةى ينتجةه 

لا يترتب عند ذل  الترلاي  باسةتعمال العلامةة أ  لاةداع و ،ئ  المرلا  له نفس اللاصا
 – ى بعض الدول التى تعترض علةى التةرلاي  باسةتعمال العلامةة و ،للجمهور أو تضليله 

مثةةةل ألمانيةةةا وقةةةد تةةةم تفسةةةير القةةةانون بمةةةا يسةةةمو بةةةالترلاي  باسةةةتعمال العلامةةةة اسةةةتجابة 
والقضةةةا  علةةةى صةةةحة التةةةرلاي  و اسةةةتقر الفقةةةه -للاعتبةةةاراا العلميةةةة وحاجةةةاا التجةةةارة

ة لاةلال مةدة مةل وهذا النوع يسمو لللاير باستعمال العلا Licemce Imparfaiteالناق ل
 .  بت  إلتنام  لايتفن عليها نظير أجر معلوم دون أن يلتنم المر

 

http://www.wipo.int(49)/
http://www.wipo.int(49)/
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التةةرلاي  النةةاق  لا ينشةة  أ  إلتةةنام  ةةى ذمةةة صةةاحب العلاقةةة الةةذ  يسةةمو لللايةةر 
لترلاي  الناق  صحيحا  ما لةم يترتةب عليةة وقةوع الجمهةور ا Tolerant "باستعمالها  ل 

 ى لبس او لاداع  و  ى سويسرا ألاذ بفكرة الترلاي  الناق  . ولم يتوسع  ى تطبيقه علي 
النحو الذ  طبن  ى إلمانيا الترلاي  باستعمال العلامة لا يرد على حن ملكية العلامة وإنما 

سو  حن شلا   ى استعمال العلامه ولا يرد على حن الاستعمال و لا ينش  للمرلا  له 
يحثر على حن الملكية . وقةد يلاةتلط التةرلاي  بالاسةتعمال مةع بعةض العقةود الألاةر  التةى 

 ترد على العلامة التجارية .
 

 الترلاي  بالاستعمال والتفرقة مع بعض العقود المشابهة . محور الثانى 5لل بالنسبة -:ثانيا
ن العلامة أتفقا ارا  عينة البحةر علةي ان التةرلاي  الترلاي  بالاستعمال والتنانل ع -5

 بالاستعمال معنا  5 

ة لاةلال مةدة معينةة  ةى مقابةل أجةر معلةوم مأن يلاول صاحب العلامة للاير  استعمال العلا -
 مع بقا   محتفظا  بملكيتها 

 -لا ينشةة  للمةةرلا  لةةه سةةو  حةةن شةةلا   ةةى اسةةتعمال العلامةةة ولا يمةةس حةةن الملكيةةة  -
 لى إعتبار  صورة لااصة من الايجار يرد على العلامة التجارية .يذهب الفقه إ

وأتفقا ارا  عينة البحر علي ان التنانل على الملكية لا على المنفعة 5  يعتبةر التنةانل عةن 
عوض والتنانل  ير جائن  ى التشريع المصر  إلا إذا أقترن بالتنانل يالعلامة بيعا  إذا كان 

العلامة للدلالة على منتجاته والتنةانل قةد يكةون كةاملا   ينقةل  عن المشروع الذ  تستلادم  يه
كا ة الحقون التى ترد على العلامةة إلةى التنةانل إليةه والتنةانل الجنئةى ينصةب علةى بعةض 

 الحقون التى ترد على العلامة دون البعض الآلار . 

 ل  Franchiseوأتفقا ارا  عينة البحر علي ان الترلاي  باستعمال العلامة والفرنشاين ل

هو أسلوب مبتكر استحدثته حاجاا التجارة لنيادة حجم المشةروع وتوسةيع دائرتةه . و ةى  -
هذا النوع يتم الترلاي  لمشروع أو عدة مشروعاا ألار  ببيع المنتجاا أو تقديم اللادماا 

معةين يلاةة  المشةةروع  " rade Style " ل ونظةام تجةةار   Formatباتبةاع شةةكل ل 
 . " Franchisor "المرلا  

اسةةم المةةرلا  وعلامتةةه  Franchiseeيعتمةةد الفرنشةةاين علةةى أسةةتعمال المةةرلا  لةةه  -
 التجارية . 

يتمين  ى هذا النوع بةتن المةرلا  لةه يملة  رأس مةال المشةروع الةذ  يةدير  ويتمتةع  ةى  -
 علامته بالمرلا  باستقلال قانونى . 

هةذا النةوع و ،سةتينياا وانتشةر  ةى ال –عرف الفرنشاين  ةى الولايةاا المتحةدة الامريكيةة  -
 . يتيو أ ضل الفر  لدلاول السون والتوسع التجار  ) أبرن وسائل التسوين الفنية (

 وأتفقا ارا  عينة البحر علي ان أنواع الفرنشاين ثلاثة 5

يشةةمل نقةةل المعر ةةة الفنيةةة اللانمةةة لتصةةنيع المنتجةةاا أو تجميعهةةا مةةن  5 رنشةةاين التصةةنيع 
 المرلا  إلى المرلا  له . 
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رنشاين التونيع 5 يهدف هذا النوع إلةى تمكةين المةرلا  مةن تسةوين المنتجةاا مةن لاةلال  
 نظام تونيع معين . 

التجاريةة وتعريةف المسةتفيدين   رنشاين البنيان التجار  5 بهةدف العمةل علةى شةهرة العلاقةة
 . بها

 "Concession الترلاي  باستعمال العلامة وعقد الامتيان التجار   
عمال العلامة التجارية هو عقةد يلاةول المةرلا  لةه حةن إنتةاج السةلع التةى الترلاي  باست -

 تحمل العلامة بكمياا معينة أو  ى حدود إقليم معين . 
يكتسب المرلا  له حن إنتاج هذ  المنتجاا مع وضع نفس علامةة المةرلا  لاةلال مةدة  -

 العقد مع التنامه بشروط الترلاي  . 
وهةو عقةد مةن عقةود التونيةع  –ين عن عقةد الامتيةان عقد الترلاي  باستعمال العلامة يتم -

 الشامل . 
 لا يوجد  ى مصر و رنسا تنظيم تشريعى لعقد الامتيان .  -

وأتفقا ارا  عينة البحر علي ان عقد الامتيان هو ل الذ  يتعهد بمقتضةا  تةاجر ل الملتةنم ل 
ر يطلةن عليةه مةانو صر نشاطه على تونيع بضائع معينة ينتجها تاجر آلاةتأو المتعهد بتن يق

الأمتيةةان وذلةة   ةةى دائةةرة جلارا يةةة معينةةة ولمةةدة محةةددة علةةى ان يكةةون الملتةةنم ل المتعهةةد ل 
 وحد  له حن احتكار وإعادة بيع هذ  السلع  ى النطان الجلارا ى المتفن عليه

الملتةةنم يتمتةةع و ،الملتةةنم يعتبةةر تةةاجرا  لأنةةه يتحمةةل ملاةةاطر الشةةرا  لأجةةل إعةةادة البيةةع  -
الملتةنم يباشةر نشةاطه تحةا رقابةة وإشةراف ، ول قانونى  ى علامتةه بمةانو الإمتيةانباستقلا

 مانو الامتيان . 
 هةةو وحةةد  حةةن إعةةادة بيةةع المنتجةةاا بةةدائرة  Exclusiviteيحةةتفظ الملتةةنم بحةةن القصةةر  -

 النشاط الذ  يحددها العقد . 
إلا أن كلاهما يكون  ةى  بالر م من استقلال كل من الملتنم والمرلا  له استقلالا  قانونيا   -

 حالة تبعية إقتصادية . 
 ى عقد الامتيان لمانو الامتيان إشةرا ا  إقتصةاديا  علةى الملتةنم وكةذل   ةى عقةد التةرلاي   -

 باستعمال العلامة  يعمل المرلا  له تحا رقابة وإشراف المرلا  . 
متيةان التجةار  ليسةا الطبيعة القانونية لعقد الترلاي  باستعمال العلامة التجارية وعقةد الا-

 واحدة . 
أ   Concessionأهم ما يميةن التةرلاي  عةن كةل عقةود التونيةع ومنهةا عقةد الامتيةان  -

عقةةود التونيةةع لا تسةةمو للمةةونع أو الوكيةةل او الملتةةنم أن يضةةع العلامةةة علةةى منتجةةاا مةةن 
 صنعه . 

لحةن  ةى  ى عقد الترلاي  يحةدر العكةس باسةتعمال العلامةة والةذ  يقةرر للمةرلا  لةه ا -
 وضع العلامة على منتجاته  ى الحدود المتفن عليها بمقتضى العقد . 

جر إذ يكتسةةب حقةةا  تحةةن المةةرلا  لةةه  ةةى اسةةتعمال العلامةةة التجاريةةة شةةبيه بحةةن المسةةت -
التكييةف القةانونى ، وشلاصيا  من قبل صاحب العلامة ويسمو له باستعمالها  ى حةدود العقةد 

 لعقد الامتيان بتنه عقد بيع 
يتضمن العقد وعدا من الملتنم بالشرا  يقابله وعد مانو الامتيان بالبيع ويتبع هذ  الوعةود  –

 بيوع متعاقبة تنفيذا  لهذا الإطار العقد  . 
وظيفةة عقةد الامتيةةان التجةار  هةةى تنظةيم العلاقةاا القانونيةةة المسةتثمرة بةةين المنةتج مةةانو  -

 حدور بيوع متعاقبة بين طر ى العقد .  الامتيان والملتنم  ى إطار اتفاقى وهو يعلن عند
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الفرنشةةاين يلاتلةةف عةةن الامتيةةان  يمةةا يتعلةةن بةةالتنام المةةرلا  بتقةةديم المعر ةةة الفنيةةة إلةةى  -
المرلا  له ويقرر العقد حن المرلا  لةه مةن اسةتعمال أسةم المةرلا  وعلامتةه التجاريةة 

 ويتضمن أحيانا  استلالال حن من حقون الملكية الصناعية الألار  . 

تفقا ارا  عينة البحر علي ان عقد الامتيان هو عقد من عقود التونيع يتضةمن التنامةاا وأ
 متبادلة لتنظيم عملياا البيع والشرا  المتعاقبه .

عقةةود الامتيةةان لا تتضةةمن سةةو  التنامةةاا بةةالبيع والشةةرا  ولا تشةةمل العناصةةر الألاةةر   -
والتنةانل عةن المعر ةة  –لمميةنة الممينة للفرنشاين ) مثةل التنةانل عةن الشةاراا والرسةوم ا

  front- moneyالتنام المرلا  له بد ع مبلغ  ةى بدايةة التعاقةد  – how- knowالفنية 
 كمقابل للدلاول  ى شبكة الفرنشاين . 

 

  الترخيص باستعمال العلامة وعقد العمل :

مةن  633والمةادة  5475( مةن قةانون العمةل 24تعريف عقةد العمةل نصةا عليةه المةادة ) -
لقانون المدنى بتنه ل هو الذ  يتعهد  يه أحد المتعاقدين بتن يعمل  ى لادمةة المتعاقةد الآلاةر ا

 وتحا إداراته وإشرا ه مقابل أجر يتعهد به المتعاقد الآلار . 

التةةرلاي  باسةةتعمال العلامةةة التجاريةةة يتميةةن عةةن عقةةد العمةةل كونةةه يقةةع علةةى الانتفةةاع  -
 بالعلامة التجارية لا على العمل

العبةةرة  ةةى تكييةةف العقةةد هةةى بحقيقةةة الواقةةع والنيةةة المشةةتركة التةةى أتجهةةا إليهةةا إدارة  ان -
ه الطر ان لابصالمتعاقدين دون الاعتداد بالألفاظ التى وردا  ى هذ  العقود والتكييف الذ  أ

 عليها .

   قانون العمل  ى مادته الأولى عرف العامل بانه ل كل شلا  طبيعى يعمل لقا  أجر لد
 عمل وتحا إداراته وإشرا ه . صاحب 

   يلاتلف عقد العمل عن الترلاي  بتنه لا يمنع قانونا  أن يكون المرلا  له شلاصا  معنويا
 أيضا  بجانب الشلا  الطبيعى . 

  ى وحماية استلادامها العلامة التجارية واهمية وظائف  5 الرمحور الثلل بالنسبة -لثا 5ثا
 الرياضية الهيئاا والمحسساا

.أتفقا ارا  عينةة ائف واهمية العلامةة التجاريةة  ةى الهيئةاا والمحسسةاا الرياضةيةظلو -5
 -5البحر علي

العلامةةة التجاريةةة ذاا اهميةةة اقتصةةادية كبيةةرة للهيئةةاا الرياضةةية لتنميةةة اتجةةا  اقتصةةادية  -
 صناعة الرياضة بمصر

يهةا  ةى وسةائل يحن للهيئة الرياضية بتسوين منتجاتها وعلامتهةا التجاريةة مةن لاةلال لاعب -
 الاعلام الملاتلفة
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تسةةاعد العلامةةة التجاريةةة الهيئةةاا  ةةى تسةةوين سةةلعها او لاةةدماتها علةةى نحةةو ا ضةةل وتعةةد  -
نيةةادة النفقةةاا النقديةةة للهيئةةاا  -ضةةماناا للجةةودة المتواصةةلة للمنةةتج المقةةدم مةةن الهيئةةة .

تجةةاا لا الرياضةية والتةى تنشةت عةن لاةدماا او منتجةةاا تحمةل علامةاا تجاريةة مقارنةة بمن
 تحمل علاماا تجارية .

تساعد على تميين الهيئة الرياضية بما لايسمو للهيئاا الالار  من اسةتلالال اسةم العلامةة  -
 التجارية .

يحةةن للهيئةةة الرياضةةية تلاصةةي  واعتمةةاد منا ةةذ بيةةع معلنةةة للجمهةةور حتةةى لا تتعةةارض  -
 بمنتجاا او لادماا الار .

 والجماهير والتعريف مقدما  باللادمة من المنتج . تعتبر وسيلة  عالة للربط بين المنتج -
 

تعةةد العلامةةة التجاريةةة واجهةةة الشةةركاا والمحسسةةاا علةةى عةةدة مسةةتوياا حيةةر تمكةةن  -
 المستفيد من تميين منتجاا ولادماا الهيئة المقدمة والمتواجدة  ى السون التجار .

الهيئةة الرياضةية صةاحبة  تساعد على تقوية الارتباطاا الذهنية للمستفيد مةن المنةتج وبةين -
 العلامة التجارية .

تسةةاعد الهيئةةاا الرياضةةية بالشةةراكة مةةع شةةركاا منتجةةه للاةةدماا رياضةةية تحمةةل العلامةةة  -
 التجارية للهيئة الرياضية .

تسةةاعد علةةةى اعطةةا  تصةةةور واضةةةو للجمهةةور عةةةن نشةةةاط المنشةةاة الرياضةةةية واهةةةدا ها  -
 ومنتجاتها .

الةةولا  والارتبةةاط والةةوعى والمعر ةةة لةةد  المسةةتفيد للمنةةتج تسةةاعد العلامةةة التجاريةةة علةةى  -
 اللاا  بالهيئاا الرياضية

تفيد الشركاا المنتجة لللادمةة للهيئةة الرياضةية مةن تسةوين وتةرويج المنتجةاا الةى يوجةد  -
 عليها العلامة التجارية .

ئةةاا تسةةاعد علةةى الطمتنينةةة لةةد  المتعةةاملين مةةن الا ةةراد والمحسسةةاا والهيئةةاا مةةع الهي -
 الرياضية

معوقاا ومشكلاا للعلاماا التجارية  ى الهيئاا والمحسساا الرياضية والياا التلالةب  -2
 . -5أتفقا ارا  عينة البحر علي عليها وحمايتها

 يجب على الهيئاا الرياضية تسجيل علامتها التجارية   ى حقون الملكية الفكرية . -

لا ةةراد والهيئةةاا المسةةتلالين لاسةةم العلامةةة تنسةةين العمةةل مةةع الجهةةاا الرقابيةةة للتصةةد  ل -
 التجارية للهيئة الرياضية .

 انشا  ادارة لحماية واستثمار وتسوين العلامة التجارية للهيئاا الرياضية . -

انشةا  مواقةع لااصةةة لتةرويج العلامةةة التجاريةة للهيئةةة الرياضةية علةةى الموقةع الالكترونةةى  -
 الرسمى للهيئة .

 رقابى  ى مكا حة استلالال العلامة التجارية .يجب تفعبل الدور ال -

تسهيل عملية بيع المنتجاا للهيئة الرياضية دالال منا ذ بيع دالالية ولاارجية ومةع الا ةراد  -
 والمحسساا اللاارجية .
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يجب على الهيئاا الرياضية الحر  على الاتيار العلامة التجاريةة المناسةبة  ةى حمايتهةا  -
و ى الاعلان والاشهار وان تراقةب انتفةاع اللايةر بهةا بطريقةة وتولاى الحيطة  ى الاستلادام 

 مضللة او  ير سليمة .

قيام الهيئاا الرياضية بعمل الدعاية والاعلام الجيد عن العلامة الجارية وقيمتهةا لمحاربةة  -
 قراصنة بيع العلاماا التجارية للهيئاا الرياضية الملاتلفة.

علامةاا التجاريةة  ةى اعلانةاتهم  ةى وسةائل الاعةلام قيام اللاعبين المشهورين باسةتلالال ال -
 الملاتلفة

عدم وجود ثقا ة رياضية بالمجتمع الرياضى بجميع  ئاته الملاتلفة توضو اهمية العلامةاا  -
 التجارية للهيئاا الرياضية 

عةةدم وجةةود وعةةى لةةد  المسةةئولين بالهيئةةاا الرياضةةية علةةى المسةةتو  الحكةةومى والاهلةةى  -
 العلامة التجارية  ى مساهمة وبنا  صناعة الرياضة المصرية . واللاا  باهمية دور

متلاصصةةين مةةدربين  ةةى مجةةال حمايةةة وادارة العلامةةة التجاريةةة  ةةى المجةةال  وجةةود عةةدم -
 الرياضى .

اداراا او اقسةةةام مسةةةتقلة بالهيئةةةاا الرياضةةةية مسةةةئولة عةةةن حمايةةةة وتسةةةوين  وجةةةود عةةةدم-
 واستثمار العلامة التجارية .

 ريع بقانون الهيئاا الرياضية يجرم القرصنة  ى المجال ال رياضى .لا يوجد تش -
 عدم وجود اسس علمية توضو للهيئاا الرياضية الملاتلفة كيفية ادارة العلامة التجارية . -
سياسةةاا سياسةةاا واجةةرا اا انشةةا  و تصةةميم والاتيةةار العلامةةة التجاريةةة بالمحسسةةاا  -4

 -5بحر عليأتفقا ارا  عينة ال والهيئاا الرياضية
 ينبلاى ان لا تحمل العلامة التجارية ا  معنى ملاالف لعاداا وتقاليد المجتمع المحيط بها . -
ينبلاى ان لا تحمل العلامة التجارية ا  معنى سلبى  ةى الللاةة الدارجةة ولا ايةة دلالةة  يةر  -

 مر وب  يها .
والنطن والحفظ  ى جميع  ينبلاى ان تكون الاشارة بالعلامة التجارية سهلة القرا ة والكتابة -

 الللااا الملاتلفة .
التمييةةن  ةةى العلامةةة التجاريةةة للهيئةةاا الرياضةةية يسةةاعد المسةةتهل  علةةى التعةةرف عليهةةا  -

 بسهولة .
يجةةب ان تكةةون العلامةةة التجاريةةة قابلةةة للاسةةتلادام علةةى جميةةع وسةةائل الاعةةلام والاشةةهار  -

 الملاتلفة .
ئةةاا الرياضةةية ضةةمن واحةةدة مةةن الفئةةاا التاليةةة يفضةةل ان تةةدلال العلامةةاا التجاريةةة للهي -

 علاماا ايحائية( . –علاماا اعتباطية  –)كلماا مبتكرة 
يجب ان تستو ى العلامة التجارية الشروط القانونية اللانمةة لا ةراض التسةجيل طبقةا  لمةا  -

 هو متبع من لاطواا.
للحمايةة والتسةجيل لةد  تكون العلامة التجارية اساسا  ممينة بشكل يكفى لكةى تكةون قابلةة  -

 الهيئة المسئولة عنها. 
يجب ان تكون العلامة التجارية ملائمة لاسوان التصدير دون أ  معنى سلبى  ى الللاةاا   -

 لمساعدة التسوين اللاارجى للمنتج الحامل لتل  العلامة التجارية .
لمتدالالة يجب وضع سماا مشتركة  ى اجرا اا تسجيل العلاماا التجارية المتضاربة وا -

 مع العلاماا الآلار  
 يجب ان تكون العلامة التجارية بعيدة عن ا   موض إنا  طبيعة المنتج . -
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 -من عرض ومناقشة النتائج والاستخلاصات نوصى بالآتى :  التوصيات:
 

 اولاً : التوصيات العامة المرتيطة بالعلامة التجارية بالهيئات والمؤسسات الرياضية .
 

 ةى الهيئةةاا الرياضةةية بالاهميةةة الاقتصةةادية  راا لتعريةةف العةةاملينوعقةد مةةحتمراا ود -5
للعلاماا التجارية ونيادة قدرتهم على تفهم  كر العلاماا التجارية وكيفيةة التعامةل مةع 

 الشركاا لتحقين ا ضل النتائج للرياضة.

 وضع تشريعاا بقانون الرياضة لحماية العلامة التجارية بالهيئاا الرياضية وللشركاا -2
مةةع البةةا السةةريع  ةةى التجاريةةة الراعيةةة للرياضةةة تةةتلائم مةةع تطةةور المجتمةةع الرياضةةى 

 الشكاو  الناتجة على قرصنة العلاماا التجارية.

اسةةتلادام شةةعار الهيئةةة الرياضةةية او المنتجةةاا التةةى تحمةةل شةةعارها يقةةر التشةةريع بةةان   -4
وتطبيةةن اقصةةى دبيةةا  بالضةةرر بالهيئةةة ماديةةا  ومعنويةةا  واولونهةةا وعلمهةةا يعتبةةر الحاقةةا  

   العقوباا  ى حالة استلالال العلامة  ى الربو  ير المشروع

للجمهةور للحفةاظ اعلاميةة ودعائيةة نشر ثقا ة العلامة التجاريةة وتنظةيم حمةلاا توعيةة  -3
حقون الهيئة الرياضية ومنع شرا  كل ما يحمل علاماا تجاريةة لهيئةاا رياضةية على 

 ئة المنتجة . من منا ذ بيع  ير معتمدة من الهي

كاصةةل هةةام مةةن  للعلامةةة التجاريةةةلااصةةة  انشةةا  اداراا او اقسةةام بالهيئةةاا الرياضةةية -:
اصةةول الهيئةةة الرياضةةية وتسةةاهم  ةةى الحمايةةة للعلامةةة التجاريةةة مةةن ملاةةاطر التقليةةد 

 والتنوير

قيام الهيئاا الرياضية بالعمل التسويقى والترويجى بانتشار منتجاتها بالعلامةة التجاريةة  -6
 المستو  المحلى والعربى والدولى مع ملائمة متطلباا الجودة العالمية للمنتجاا . على

دراسة الاتجاهاا العلميةة مةن الابحةار لاسةتثمار تسةوين العلامةاا التجاريةة وحمايتهةا  -3
 بالهيئاا الرياضية .
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 ا ـــــالمراج
 

 المراجا باللغة العربية -اولاً :
 

لاطةةه مقترحةةه لحمايةةه وتسةةوين 5 ــحــمـةةـود عةةـوض الـلـةةـه أحــــمــةةـد كــمـةةـال م -1
 ير  الرياضيه،رساله ماجيستير واستثمار العلامه التجاريه للمنظومه

 ،منشةةةور  كليةةةه التربيةةةه الرياضةةةيه للبنةةةين بةةةالهرم ،جامعةةةه حلةةةوان
  م.2447

لتجاريةه أثةر الةولا  للأسةم والعلامةه ا 5 أحـــمــــد عـبـد الـــوهـــــاب عــبـدالـلــةـه -0
ا امةظالمن بةالتطبين علةي قطةاع النهةائىلمستهل  ل الشرا  علي قرار

 ،كليةه التجةار  الصناعيه بمصةر ، رسةاله ماجيسةتير  يةر منشةور  ،
 م5443جامعة القاهرة ، القاهرة

5 مجلةة القةانون والاقتصةاد للبحةور القانونيةة  القاهرة جامعة الحقون كلية اساتذة  -.
 . م5447التجارية ، القاهرة  جيمطابع الطوب والاقتصادية ،

اميةةةرة  ةةةحاد احمةةةد مهةةةران 5لادارة الاسةةةما  والعلامةةةاا المميةةةنة واثرهةةةا علةةةى  -.
المصةةرية دراسةةة مقارنة،كليةةةة  الاسةةتراتيجياا التسةةويقية للشةةةركاا

 .م 2445التجارة جامعة القاهرة القاهرة 

ه التجاريةةه ودور متطلبةةاا التسةةجيل للعلامةة 5الســـيةةـد كنـــعـــــــةةـان الاحـــمــةةـر -5
حةةةةةةةةول العلامةةةةةةةةاا مكتةةةةةةةةب الملكيةةةةةةةةه الصةةةةةةةةناعيه،ندوة الويبةةةةةةةةو 

 ،،المنظماا العالميةةةه للملكيةةةه الفكريةةةه )الويبةةةو( ،القةةةاهر التجاريةةةه
  . م2444

العلامةةه التجاريةةه كةةتدا  للتسةةوين والمنا سةةه  5الســـيةةـد كنـــعـــــــةةـان الاحـــمــةةـر  -.
، دمشةةةن،  التجاريةةةهبحةةةر مقةةةدم لنةةةدوة الويبةةةو الوطنيةةةه للعلامةةةاا 

  م.2444

قضةايا ملاتةرا  عةن العلامةاا التجاريةه بحةر  5الســـيـد كنـــعــــــــان الاحـــمـــر -0
 ،دمشةةةن ، التجاريةةةه الوطنيةةةه حةةةول العلامةةةاا مقةةةدم لنةةةدوة الويبةةةو

  م.2444

تطبيقةاا(  -س نظريةاابشير عباس العلان ،علي محمد5 الترويج والاعلان ) اسة -.
البانوري العلمية للنشر والتونيع، عمان ،  ر، دا5، طمدلال متكامل 

  م.5447الاردن 

الاتجاهاا الحديثه  ي حمايةه العلامةاا 5  حسام الــــديــن عــبــداللاـني الصــلايـر -0
حةول العلامةاا التجاريةه ،المنظمةه  التجاريه ،نةدوة الويبةو التجاريةه 
 م2444، العالميه للملكيه الفكريه )الويبو(

الترلاي  بتسةتعمال العلامةه التجاريةه  5عــبــداللاـني الصــلايـر حسام الــــديــن -17
 م.5444 ، القاهر –دار الكتب المصريه 
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الجنا اا ضد التعةدي علةي العلامةاا  5حسام الــــديــن عــبــداللاـني الصــلايـر -11
التجاريه وتنيدها والاجاهاا الدوليه بما  ةي ذلة  أحكةام الانفةاذ و قةا 

م نةةةدوة الويبةةةو الوطنيةةةه حةةةول العلامةةةاا لاتفاقيةةةه تةةةربس بحةةةر مقةةةد
 . م2444دمشن  ،التجاريه

 .5445شر  قانون العمل  5حسـام الأهــــــــوانى  -10

الفرنشةاين ي التربيةة  -الويبةو –التةربس  5 حســـن أحـــمــد عـــطـةـيه الشا ةـعي -.1
لةةةةةةةةةةدنيا الطباعةةةةةةةةةةه  ،دار الو ةةةةةةةةةةا  5البدنيةةةةةةةةةةة و الرياضةةةةةةةةةةه ،ط

 م.2444،والنشر،الاسكندريه

أسةةةتثمار العلامةةةاا التجاريةةةة  ةةةي تسةةةوين  5 ـد عــابــديـةةةـنــةةةـا  مـــحـــمـةةةدع  -.1
منشةةورة ،كليةةة التربيةةة  الانشةةطة الرياضةةية ، رسةةالة دكتةةوراة  يةةر

  م.2455الرياضية للبناا ،جامعة الاسكندرية ،

ر عا محمد الصلاير 5ل نقل التكنولوجيا  ى ظل اتفاقيةة حقةون الملكيةة الفكريةة  -15
القطاع النراعى  ةى مصةر ل ، سةالة  واثرها علىلجولة اوروجوا  

يةةةة التجةةةارة وادارة الاعمةةةال ، جامعةةةة لماجسةةةتير  يةةةر منشةةةورة ، ك
 م 2444حلوان القاهرة 

سامر احمد كمال 5 رعاية الشةركاا الاسةتثمارية للاحةدار العالميةة ، دار الهنةا  -.1
 م 2443للطباعة والنشر ، لبنان

قةةةانون العلامةةةاا التجاريةةةه مةةةن حيةةةر  5ـةةةـورـاعـــــــقســـــلــةةةـوي رحـــــةةةـال  -10
مقةةدم للجنةةه الويبةةو  التشةةريع والتطبيةةن  ةةي الجمهوريةةه اللبنانيةةه بحةةر

 .م2444الوطنيه حول العلاماا التجاريه دمشن 

العلاماا التجاريه لنعمه أم نقمةهل ،مقةال ،مجلةه  5 عــــــامــــــر الكســـــــواني -.1
  م .5447،لاردن امان (،ع6:حمايه الملكيه الفكريه ،العدد )

عبدالله اللاشةروم 5ل الحةن  ةى التعةويض الناشة  عةن التعةد  كوجةه مةن وجةو   -10
الحماية المدنية للعلامةة التجاريةة ل ، دراسةة  ةى التشةريع الاردنةى ، 

 م 2442دار الثقا ة ، عمان ، 

يةه أساليب توظيف العلامه التجار 5 عبير علي الــــــــدســـوقي ابـــــــراهــــيــم -07
 ةةي تصةةميم الحمةةلاا الاعلانيةةه  ةةي مصةةر رسةةاله ماجيسةةتير  يةةر 

جامعةةةةةه  منشةةةةةور  ،كليةةةةةه الفنةةةةةون  التطبيقيةةةةةه ،قسةةةةةم الاعةةةةةلان ،
 .م2446،حلوان

 اتن  ارون احمد عتريس 5ل الاسس الفنية لتصميم العلامة التجارية مةن لاةلال  -01
الشةكل واللةون والاسةم التجةار  ل، رسةالة ماجسةتير  يةر منشةورة ، 

 م.5444فنون التطبيقية ، جامعة حلوان ، القاهرة كلية ال
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5 ل التةةاثير الةةدرامى للعلامةةة التجاريةةة  ةةى الاعةةلام  ةةاتن  ةةارون احمةةد عتةةريس  -00
رسةةةالة  التليفنيةةةونى بمصةةةر ودور   ةةةى تاكيةةةد الصةةةورة الذهنيةةةة ل

دكتةةورا   يةةر منشةةورة ، كليةةة الفنةةون التطبيقيةةة ، جامعةةة حلةةوان ، 
 .م2444القاهرة 

تحةةةا عنةةةوان العلامةةةاا والبيانةةةاا التجاريةةةه  5يةةةه الملكيةةةه الفكريةةةهقةةةانون حما -.0
 م.2442لسنه مصر ،  72 رقم 64والمحشراا الجلارا يه الماد  

حةةةةداد  دعمةةةةاد بيةةةةع الاسةةةةما  والعلامةةةةاا التجاريةةةةه، 5 كــــوتةةةةـ  نـــــــةةةةـوتس -.0
  م.2444  ،دار الفارون للنشر والتونيع ،القاهر  ،5،ط

العلامةةاا التجاريةةه والنمةةاذج الصةةناعيه 5  شــــــــــــةةـاديأبــةةـو  مــــحــــمـــةةـد -05
وسبل مراجعتها مركن الدراساا القانونيه والاقتصةاديه جامعةه عةين 

 م.2444شمس القاهر  

محمةةد رحةةب جبريةةل 5ل اللاطةةة الاسةةتراتيجية لتسةةوين البطةةولاا والمباريةةاا  -.0
يه كليةةه التربيةةه الرياضةة . يةةر منشةةور   الرياضةةية ل رسةةالة دكتةةورا 
 .م2446 ،للبنين بالهرم ،جامعه حلوان

محمةةد صةةالو اللاضةةر5 لدراسةةة تحليليةةة للعوامةةل المةةحثرة علةةى ولا  طةةلاب  -00
الجامعةاا للعلامةةاا التجاريةةة لسةةلع التسةةوين  يةةر المعمةةرة ل ، كليةةة 

 . م:244التجارة جامعة عين شمس القاهرة 

لعلامةةه التجاريةةه  ةةي حمايةةه ا 5 مــــحــــمـــةةـد عــبــةةـد الـــرحــمــةةـن الشةةمري -.0
الملكيةةه الفكريةةه  حقةةون ضةةو  اتفاقيةةه الجوانةةب المتعلقةةه التجةةار  مةةن

 ،القةةاهرة ،رسةةاله دكتةةورا  كليةةه الحقةةون جامعةةه القاهر  )التةةربس (
 .م2443

الوجين  –على عوض حسن  –شر  قانون العمل  5 مــحــمـــد لبـيـب شــنـــب -00
  م.5475  ى شر  قانون العمل

حقةةةون العلامةةةه التجاريةةةه  ةةةي الحمايةةةه  5مـــحـــمـةةةـود الســــــيـةةةـدمـــحــمــةةةـد  -7.
الفكريةةه بةةين الابتكةةار والتقليةةد ،بحةةر منشةةور ،مجلةةه علةةوم و نةةون 
، دراسةةاا وبحةةور ،المجلةةد اللاةةامس )العةةدد الثالةةر منشةةور يوليةةو (

 م.2444القاهرة ،

اجهةةةا عقةةةد أهةةةم الاشةةةكالياا التةةةي يو 5 مـــــحـــمـــةةةـود احـــمـةةةـد الكنـةةةـداري -1.
  م.2446،الامتيان

العلامةةه التجاريةةه وطةةرن حمايتهةةا و ةةن  5مـــحـــــمــــةةـود أحـــمــةةـد عبدالحميةةد -0.
منشةةور  ،كليةه الدراسةةاا  ذ   ةي  لسطين،رسةةاله ماجيسةتير  يةرالنا ة

 م.2446، نابلس  لسطين العليا جامعه النجا  الوطنيه ،

حمايه القانونيه للعلامه التجاريه  ي ظةل ال 5 مـــنــار نـــــنار الــمـــلــكـــــاوي -..
القةةانونين الاردنةةي والمصةةري والتفاقيةةاا الدوليةةه المعاصةةر  رسةةاله 

 م.2445 ، القاهر ، ماجيستير معهد البحور والراساا العربيه 
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العلامه التجاريه وأحكامها  ي الفقةه  5مــــنـــصــور عبدالـــعــنيــن المـــنـتصر -..
، محمد بن سعود الاسلاميه   را  جامعه الامامرسياله دكتو–والنظام 
 .م2442، الرياض 

  م.5472، دار النهضة العربية القاهرة 55 ادارة الاعلان،ط  همي منصور  -5.

حمايه العلامةاا التجاريةه  ةي التشةريع  5 نـبـيـل مــــحــــمـــــد أحـــمـــد صبيو -..
 ،النهضةةةةه العربيةةةةه  دار –المصةةةةري و ةةةةي ظةةةةل أتفاقيةةةةاا الجةةةةاا 

  .م5444،القاهر 

الةدولي  نانوقةولا الدين محمد احمد 5 الحماية القانونية للعلامةة التجاريةة  ةي ال  -0.
لحقةون جامعةة عةين ا منشةورة ، كليةة اللاا  ، رسالة دكتةورا   يةر

 م .    2446شمس ، القاهرة ، 

ياسةةر محمةةد جةةادالله محمةةود 5ل اثةةر حمايةةة حقةةون الملكيةةة الفكريةةة علةةى النمةةو   -..
منشةةةورة كليةةةة التجةةةارة وادارة  ل رسةةةالة دكتةةةوراة  يةةةر الاقتصةةةاد 

 م 2444الاعمال جامع حلوان القاهرة 
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